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INFORME TECNICO SOBRE LAS PROPUESTAS RECIBIDAS EN LA CONVOCATORIA
PUBLICA PARA LA CONTRATACION, MEDIANTE REGULACION ARMONIZADA
(TENIENDO ENCUENTA UNA PLURALIDAD DE CRITERIOS DE ADJUDICACION EN BASE
A LA MEJOR RELACION CALIDAD-PRECIO) LA REALIZACION DE UNA CAMPARNA DE
PUBLICIDAD NACIONAL DEL GRUPO DE CIUDADES PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD
DE ESPANA COMO DESTINO TURISTICO 2021

El 17 de septiembre de 1993 las ciudades de Avila, Caceres, Salamanca, Santiago de
Compostela, Segovia y Toledo, las primeras en ser reconocidas en su conjunto como
Patrimonio Mundial por la UNESCO, decidieron unir sus fuerzas creando el Grupo de
Ciudades Patrimonio de la Humanidad de Espafia, una asociacién sin animo de lucro.

Desde esa fecha, se han ido incorporando al Grupo nuevas ciudades hasta sumar 15:
Cordoba, en 1996, Cuenca en 1998, Alcala de Henares en 2000, Ibiza y San Cristébal de
La Laguna en 2002, Mérida y Tarragona en 2006 y, finalmente, en junio de 2014, Baeza
y Ubeda. Se ha completado y cerrado asi la privilegiada relacion de las 15 ciudades
espafiolas inscritas en la Lista del Patrimonio Mundial.

La declaracion de Patrimonio Mundial es una distincidon que otorga la UNESCO a
aquellos bienes con caracteristicas de excepcional valor que los hacen Unicos en el
mundo. Espafia, es, con 48 bienes inscritos en la Lista de Patrimonio Mundial, de los
gue 15 son nuestras ciudades, el tercer pais del mundo con mayor nimero de
inscripciones, solo detrds de Italia y China. Esta situacién pone de manifiesto la
extraordinaria riqueza y diversidad de nuestro patrimonio cultural y natural, y trae
consigo el reconocimiento y aprecio de la comunidad internacional sobre nuestro estos
bienes. Sin duda, un sello de calidad y un pasaporte de promocién realmente universal
para estas ciudades espafiolas.

Esta red nace, pues, con el objetivo de los 15 municipios 15 trabajar en torno a la
potente sefia de identidad comun y marca de excelencia que representa la distincién
de la UNESCO, actuando de manera conjunta en la defensa y promocién del rico
patrimonio histérico y cultural que atesoran estas ciudades y afrontando
problematicas y posibles soluciones comunes ante las grandes dificultades que supone



conservar los valores que permitieron las declaraciones de Patrimonio Mundial. Sin
olvidar la voluntad de promocionar de manera conjunta su oferta turistica y cultural,
para asi optimizar recursos y lograr una mayor visibilidad de su producto en todo el
mundo.

A través del Area de Turismo, la red, a través de la Comision de Turismo, lleva a cabo
una intensa promocién nacional e internacional de la oferta turistica de las 15
ciudades. Una oferta con un producto diferenciado basado en la cultura que
contribuye con el valioso sello UNESCO a enriquecer y reforzar la Marca Espafia, al
ampliar la oferta mas alla del tradicional sol y playa.La asociacion mantiene convenios
de colaboracion con numerosas entidades y empresas del sector, con el fin de reforzar
la imagen de las 15 ciudades como destinos culturales. Destacamos aqui los convenios
de colaboracion suscritos con la red de Paradores de Turismo de Espafa, Iberia,
Ayuntamiento de Madrid, Instituto Cervantes, RTVE, Museo Thyssen de Madrid vy
otros.

Las acciones de promocidn y comercializacién se vienen realizando a través de Planes
Anuales de Actuacion con la ayuda del Ministerio de Turismo, gracias al convenio de
colaboracién que desde 2001 mantiene el Grupo con TURESPANA, el organismo
publico encargado de la promocion exterior de Espafia. Este acuerdo permite la
incorporacién de estas ciudades como Club de Producto preferente a los importantes
planes de promocion y comercializacién del Ministerio, con lo que, de esta manera,
llegan a todo el mundo a través de las Oficinas Espafiolas de Turismo distribuidas en
los cinco continentes. La estrecha colaboraciéon con Turespafia se traduce en la
presencia activa del Grupo en algunas de las ferias de turismo mas importantes del
mundo, participacion en Jornadas de Comercializaciéon del Producto Turistico Espafiol,
presentaciones en el ambito nacional e internacional de su oferta turistica y cultural, y
viajes organizados por las Oficinas Espafiolas de Turismo para que periodistas
especializados en turismo y turoperadores visiten las 15 ciudades y las conozcan de
primera mano para recomendarlas e incluirlas en sus circuitos.

El Grupo de Ciudades Patrimonio es un excepcional ejemplo en Espafia de cooperacion
y colaboracién entre administraciones publicas, organismos y entidades privadas a
favor del Patrimonio Cultural que celebrd en 2018 su 25 aniversario

Alcald de Henares, Avila, Baeza, Cdceres, Cordoba, Cuenca, Ibiza/Eivissa, Mérida,
Salamanca, San Cristobal de la Laguna, Santiago de Compostela, Segovia, Tarragona,
Toledo y Ubeda, las 15 ciudades espafiolas inscritas en la lista del Patrimonio Mundial
de la UNESCO, son uno de los principales destinos de turismo cultural y de experiencias
de nuestro pais. La ingente oferta conjunta que representan estos destinos en el



ambito patrimonial, cultural, gastronémico y de ocio la hace ser lider en Espafia a la
hora de atraer visitantes nacionales y extranjeros que buscan descubrir otra vertiente
de nuestro pais mas alld del sol y la playa. Las buenas comunicaciones entre las 15
Ciudades Patrimonio con las principales puertas de entrada del viajero internacional a
Espafia, una excelente oferta turistica y cultural, la profesionalizacién del sector y la
calidad de los alojamientos e infraestructuras, hacen muy atractivas estas 15 ciudades
todos los meses del afio, y especialmente para el viajero nacional destacando la
Semana Santa, y los meses julio, agosto y septiembre ademas de los puentes vy
festivos distribuidos entre octubre y diciembre.

La actual situacion de crisis sanitaria derivada de la Covid19 cambiara los habitos de los
viajeros nacionales que, en los préximos meses en su mayoria preferiran viajar dentro
de Espafia para sus vacaciones, puentes y fines de semana. El destino turistico marca
Ciudades Patrimonio es muy conocido en Espafia, pero, no obstante el GCPHE sigue
apostando por su promocidn en este mercado con el fin de reforzar el posicionamiento
de las15 ciudades ante otros destinos competidores tras la reactivacion del mercado
turistico nacional en los préximos meses de primavera y verano, si como por la
necesidad de fidelizar a los turistas que repetiran la visita a estas ciudades que ya
conocen. Por ello el GCPHE pretende reforzar su presencia en los meses de primavera
y verano como destino conocido, cercano y seguro, muy adecuado a las necesidades
de ocio de los viajeros nacionales en esas fechas.

Necesidad de contratar los trabajos

Desde el GCPHE se plantea |la implementacion de una campafia nacional de Publicidad
Global de Promocién en medios nacionales y con una duracién minima de dos
semanas, para la promocion turistica de las 15 ciudades que forman la red como
destinos preferentes, Unicos, de sensaciones y experiencias inolvidables: Alcald de
Henares, Avila, Baeza, Caceres, Cdrdoba, Cuenca, Ibiza/Eivissa, Mérida, Salamanca, San
Cristobal de la Laguna, Santiago de Compostela, Segovia, Tarragona, Toledo y Ubeda.
En la actualidad el GCPHE no dispone de recursos propios suficientes para afrontar
todas las necesidades derivadas de la realizacién de esta campafia.

Por estas razones se hace necesario encomendar este servicio a una entidad externa,
para que el programa pueda ser desarrollado correctamente.

A tal fin resulta conveniente la determinacién del mejor licitador mediante un
PROCEDIMIENTO ABIERTO a la libre concurrencia con consideracién de diversos
criterios que avalen la calidad del servicio, con la propuesta més ventajosa y que
deberan ser enjuiciados, oportuna y motivadamente, con diversos criterios, todos ellos



sometidos a formulas o mediante asignacién directa de puntos, singularmente
vinculados al objeto de la prestacién por su propia definicién, objetivandose de este
modo la eleccion de la mejor oferta ponderando adecuadamente la relacién calidad
precio.

Objeto del contrato

Constituye el objeto de la presente convocatoria la contratacién, mediante
procedimiento abierto (teniendo en cuenta una pluralidad de criterios de adjudicacion
en base a la mejor relacion calidad-precio), de LA REALIZACION DE UNA CAMPARNA DE
PUBLICIDAD NACIONAL DEL GRUPO DE CIUDADES PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD DE
ESPANA COMO DESTINO TURISTICO 2021 como minimo de dos semanas de duracién
en una amplio abanico de soportes de medios de comunicacién generalistas como
television (cadenas y plataformas), radio, prensa escrita y digital, agencias de noticias y
redes sociales, de ambito nacional.

Las prestaciones incluidas en el servicio objeto de licitaciéon son la estrategia vy
planificacion de la compra de espacios en medios de comunicacién, la contratacién de
los espacios publicitarios, el asesoramiento y apoyo técnico necesario, el disefio,
maquetacion y produccion de las piezas, el seguimiento y control de las campafias y |a
elaboracion de una memoria a la finalizacién de la campafia, con arreglo al presente
pliego de condiciones administrativas y técnicas que figura como Anexo IV al presente,
bajo el control y vigilancia del GCPHE.

Objetivos concretos a cumplir

Las 15 ciudades que forman el GCPHE contintan reforzando su posicién referente
nacional como destinos preferidos de turismo cultural y de experiencias. Los datos del
Instituto Nacional de Estadistica y del Observatorio Turistico patrocinado por la
Secretaria de Estado de Turismo asi lo avalan. El mercado nacional es una parte
fundamental de los viajeros que visitan las Ciudades Patrimonio. Continuando la
estrategia promocional llevada a cabo en los Gltimos afios, en 2021 el GCPHE desea
atraer a mas viajeros nacionales a sus 15 destinos ya que en las actuales circunstancias
postCovid19, se primard el planeamiento de vacaciones y viajes cortos dentro del
territorio espafiol. Para ello, el GCPHE plantea una campafia de publicidad con un
minimo de duracién de dos semanas, que se desarrolle inicialmente a lo largo de los

meses de mayo y/o junio de 2021. El GCCPHE, a la vista de las circunstancias sanitarias
del pais podrd acordar el traslado y desarrollo de la campafia en meses posteriores,
con la misma duracién minima, con fecha limite 31 de diciembre de 2021. En la oferta



se consideraran prioritarias las propuestas en medios de comunicacion de maxima
audiencia, buscando asi conseguir un mayor impacto entre el publico.

Objeto del contrato

- El disefio de una campafia nacional de comunicacion global del Grupo que la
posicione como destino preferente, imaginativa donde se potencie las experiencias
y sensaciones.

- La campana debe abarcar la mayor parte de medios de comunicacion de masas y
donde tenga protagonismo la publicidad e inserciones en Redes Sociales, TV y
Radios generalistas.prensa escrita y digital.

- En soportes de redes sociales se deben incluir: Youtube, Spotify, Facebook,
Instagram, Twitter y twich.

- Debera garantizarse la creatividad y la amplitud de medios de comunicacion, que
den sentido a la campafia como algo unitario distribuido en diversos medios.

- Debera garantizarse la repercusiéon de los medios y el alcance del publico
mayoritario, de multiples targets comerciales, a la hora de decidir la empresa
adjudicataria.

- Es fundamental que la propuesta contenga soportes originales. Se valoraran
espacios y promociones que no signifiguen la obligacion de realizar spots
televisivos o cufias de radios, pero que si apuesten por ambos medios como
agendas culturales, piezas en programas de television, entrevistas pactadas,
flashes...

- Debera garantizarse de forma positiva un cambio en la publicidad online. No tanto
en banners, sino en concursos y otras férmulas de participacién a través de los
medios especificos online.

- La empresa adjudicataria deberd desarrollar el disefio de la campafa, la
contratacion de espacios con los diferentes medios, el lema o lemas a potenciar,
las creatividades y el sentido unitario de la misma.

Periodo de la campafia

Como minimo se presentard una campafia compuesta de acciones que sumen un total
dos semanas. Inicialmente se prevé que la campafia se desarrolle en los meses de
mayo y/o junio de 2021. El GCCPHE, a la vista de las circunstancias sanitarias del pais
podra acordar el traslado y desarrollo de la campafia en meses posteriores, con la
misma duracion minima, con fecha limite 31 de diciembre de 2021. Se valorarad de
forma positiva la ampliacion en tiempo de |a misma, de acuerdo a los criterios de

baremacidn contenidos en este pliego.

Descripcion y caracteristicas de las prestaciones incluidas en el contrato
Seleccion y planificacién de la compra de espacios en medios de comunicacion.




Los medios de comunicacidon comprendidos en este contrato son los siguientes:

- Medios offline: Acciones publicitarias, tanto convencionales como especiales,
desarrolladas en los medios de prensa, radio, televisiony agencias de medios de
ambito nacional.

- Medios online: Acciones publicitarias, tanto convencionales como especiales,
desarrolladas en medios online: webs, portales, buscadores, redes sociales,
newsletters y todos aquellos avances tecnolégicos que se pueden producir, a
través de los siguientes elementos: texto, link o enlace, banner, logo, anuncio,
video, audio.

- La prevision es destinar, por otro lado, dentro del presupuesto total de la campafa
una cuantia de 70.000 euros para la realizacién de acciones especificas de
comunicacion, a parte de la campafia global propuesta, para reforzar la labor de
difusion y promocidon del grupo en diversos dmbitos comunicativos. El destino de
dicha cuantia y el objeto de la misma se especificara por el propio GCPHE una vez
adjudicado el contrato para determinar las acciones concretas a realizar con esa
cantidad.

La empresa adjudicataria deberd disponer de la capacidad, conocimientos %
herramientas necesarias para la optimizacién de la planificacion de inserciones
publicitarias tanto en los medios offline como online. En concreto, en el medio offline
deberd disponer de informacion fiable y acreditada de los medios de la tirada del
numero de ejemplares y su forma de difusion, y, en el medio online, de capacidad para
testear la eficacia de cualquier elemento del anuncio, que le permita valorar vy
determinar el funcionamiento de las campafias y hacer propuestas de mejora en lo
relativo al mensaje y su forma de difusion.

La empresa realizara la planificacién de las campafias publicitarias institucionales, en
coordinacion con el GCPHE, elaborando y argumentando una estrategia de medios
adaptada a cada una de ellas, en funcién del pdblico objetivo v los diferentes soportes,
optimizando en todo caso el cumplimiento de los objetivos sefialados en el briefing de
cada campafia. El GCPHE Mérida sera quien fijard, dentro del periodo de ejecucion del
contrato, las fechas determinadas y las campafias a realizar dependiendo de las
necesidades de promocion marcadas por el GCPHE.

Cada planificacion offline ira precedida de un cuadro resumen donde se relacionen
sistematicamente los medios propuestos, el formato y numero de inserciones, la



audiencia vy tarifas, coste bruto y neto por medio. Asimismo, se incluird un plan
detallado por medio y soporte en el que se incluirdn, entre otros, los siguientes datos:

- Prensay revistas. Soporte, fecha de la insercion, nimero de inserciones, formato.

- Radio. Soporte, fecha de la emision, formato, nimero de cufias o menciones.

- Television. Soporte, fecha de emisién, numero de inserciones y franja horaria de
programacion, formato, programas.

- El publico objetivo al que iran dirigidas las acciones publicitarias de comunicacién
seran posibles viajeros de ambito nacional, comprendiendo todos los perfiles:
pblico familiar, mayores, jovenes, étc.

- Encuanto a la planificacion de medios online, ird precedida de un cuadro resumen
donde se relacionen sistematicamente los medios propuestos, formato, periodo de
planificacion, ubicacion, numero de impresiones, nimero de usuarios Unicos,
numero de pdginas vistas de cada cabecera, coste bruto y neto por medio.

- En lo referente a las fuentes oficiales del mercado publicitario, el adjudicatario
debera disponer de las fuentes de planificacién, investigacion de difusion y
audiencias y tarifas de medios que garanticen una eficaz evaluacion y seguimiento
de la campafia.

- La relacion de fuentes que la empresa pondra a disposicién del GCPHE serd la
siguiente:

En medios offline: EGM. Estudio General de Medios, OJD. Oficina de Justificacion de la
Difusion, Kantar Media, Nielsen, y otrro tipo d controles especificos que faciliten el
seguimiento de la edicion y distribucién de medios locales que no estén auditados por
los citados organismos.

En medios online: EGM. Estudio General de Medios, ComScore, Nielsen y 0OID
Intereactiva.

Intermediacion en la contratacion de espacios publicitarios

El adjudicatario, con el visto bueno del GCPHE, realizara todos los tramites que sean
precisos para la contratacion de espacios en cualquiera de los medios y soportes de
difusién que se incluyen, siendo responsable exclusivo de su pago.

La entrega del material a los medios sera realizado, dependiendo de las campafas, por
el adjudicatario con el visto bueno y la aprobacién del GCPHE.

Desde la solicitud de insercidon en los distintos medios y soportes publicitarios, el
adjudicatario debera garantizar la insercion en los plazos maximos que se indican a
continuacion:



- Internet y dispositivos mdviles: 2 dias habiles
- Prensa: 2 dias habiles
- Radioy television: 5 dias habiles

Asesoramiento técnico en la difusién de las campafas.

la empresa adjudicataria realizard el asesoramiento técnico que garantice la
consecucion de los objetivos de cada una de las campafas durante la ejecucion del
contrato. A tal efecto, con caracter previo a la realizacién de la campafia podrd
requerirse informe al adjudicatario sobre:

- Cuantificacién y andlisis en torno al pablico objetivo

- Analisis de competencia y de campafias de otras administraciones

- Analisis del mercado publicitario segin &mbitos

- Andlisis del mensaje y de los canales publicitarios

- Seleccion de Medios, motivo de la recomendacién y experiencia del medio.

- Ambitoy alcance territorial de |a campana. Periodo temporal de su realizacién.

Disefio, maquetacion y produccidn de las piezas

El GCPHE, siempre que sea necesario, facilitara a la empresa adjudicataria el briefing,
los requisitos, especificaciones técnicas y guia de disefio de los anuncios que se deban
publicar.

La empresa adjudicataria confeccionara el disefio, maquetacién y produccién del
anuncio para los diferentes soportes, asi como las artes finales y audios o videos que
enviara a los medios.

Sera imprescindible remitirlos al GCPHE para su aprobacion, como paso previo a su
publicacidn.

El plazo maximo para la realizacién del boceto y su envio a los medios sera de 48/72
horas desde |a recepcion por el adjudicatario del texto y contenido del anuncio.

Valor del contrato - base de licitacién.

El presupuesto base de licitacion destinado a la contratacién de dicho servicio asciende
a la cantidad de 264.462,81 € (IVA excluido) importe sobre el que se repercutira el 21%
de IVA (55.537,19 €) arrojando un total de 320.000,00 €, pudiéndose minorar a la
BAJA, desechandose las proposiciones que excedan del mismo.



Criterios de baremacién y puntuacion. Criterios cuantificables mediante asignacion
directa o formulas (hasta 30 puntos)

CRITERIOS CUANTIFICABLES MEDIANTE FORMULAS O ASIGNACION DIRECTA DE
PUNTUACION. Hasta 65 puntos.

12.-Numero de dias de la campafia. A la mejor oferta, considerando el mayor nimero
de dias ofrecidos de campafia, 15 puntos. Resto de manera proporcional. (Ponderacién
23,08%). Como minimo se presentara una campafia compuesta de acciones que sumen
un total dos semanas.

22.- Nivel de audiencia y repercusion potencial, hasta 30 puntos (ponderacién46,14%)
39.- Proposicién econdmica. Hasta 20 puntos. (Ponderacion 30,78%)

La oferta mas econdmica se valorara conforme a la siguiente formula:
R = Pmax x (%Bof / %Bmax)

R = Resultado en puntos.

Pmax = puntuacion maxima a otorgar.

%Bof = baja ofertada por cada licitador expresada en porcentaje.
%Bmax = baja maxima expresada en porcentaje.

Ofertas recibidas

Cerrado el plazo de recepcion de ofertas el 4 de mayo de 2021, y reunidos con fecha
12 de mayo el grupo de Técnicos de Comunicacién de las ciudades miembros de la
Comision Ejecutiva, el gerente y la técnico de Turismo del GCPHE, se examinaron las
ofertas recibidas:

MEDIATALENT
MARIN ASOCIADOS
CINTE

NEWFOCO
NIVORIA

PRENSA IBERICA

Disponiéndose que se ajustan a las prescripciones del pliego en cuanto a acreditaciéon de
la solvencia técnica o la econdmica. Sin embargo, la oferta presentada por PRENSA
IBERICA se comprobdé que no cumple el objeto del contrato, dado que incumple la
obligatoriedad de ofrecer un abanico amplio de soportes de medios de comunicacién
generalistas como television (cadenas y plataformas), radio, prensa escrita y digital,



agencias de noticias y redes sociales, de ambito nacional, pues solo ofrece una
cabecera de revista de turismo.

Por tanto, excluida la oferta presentada por PRENSA IBERICA (que ademds incurre en
baja temeraria) las 5 ofertas pueden ser consideradas para aplicar los criterios de
baremacion, resultan ser:

MEDIATALENT
MARIN ASOCIADOS
CINTE

NEWFOCO
NIVORIA

Informe técnico de valoracién

A peticion de la Mesa de Contratacién, con fecha 14 de mayo de 2021 emiten informe
técnico baremando y cuantificando de acuerdo al pliego la oferta econémica y otros
criterios (dias de campafia y audiencia de los medios) el gerente del GCPHE D. Angel
Rosado Martinez y la técnico de turismo del GCPHE Dfa. Patricia Herndndez Alcalde,
con el fin de elevarlo a estudio de la Citada Mesa de Contratacion/Comisién Ejecutiva
del GCPHE.

El informe se basa en la documentacién remitida y en poder del GCPHE a fecha 14 de
mayo de 2021 y se realiza siguiendo los criterios contenidos en el PLIEGO DE
CONDICIONES ECONOMICO ADMINISTRATIVAS PARA LA CONTRATACION, MEDIANTE
REGULACION ARMONIZADA (TENIENDO ENCUENTA UNA PLURALIDAD DE CRITERIOS
DE ADJUDICACION EN BASE A LA MEJOR RELACION CALIDAD-PRECIO) LA REALIZACION
DE UNA CAMPANA DE PUBLICIDAD NACIONAL DEL GRUPO DE CIUDADES PATRIMONIO
DE LA HUMANIDAD DE ESPANA COMO DESTINO TURISTICO 2021 en su pagina 23
anexo lll.

1.- BAREMACION DE LA OFERTA ECONOMICA

Hasta 20 puntos. (Ponderacion 30,78%)
PRECIO LICITADO: 320.000 euros IVA incluido



EMPRESA OFERTA IVA incluido

MEDIATALENT 249.568,00

MARIN ASOCIADOS 235.950,00

CINTE 262.400,00

NEWFOCO 305.148,37

NIVORIA 305.638,78
La puntuacién quedaria como sigue:
Licitacién 320.000 €
Puntuacion maxima 20
P = Pmax x (%Bof / %Bmax)
Empresa Prop economica € |Dif precio € |% Bo %Bo/%Bmax|Puntuacién
NIVORIA 309.638,78 -10.361,22 3,24 0,12 2,47
NEW FOCO 305.148,37 -14.851,63 4,64 0,18 3,53
CINTE 262.400,00 -57.600,00 18,00 0,69 13,71
MEDIATALENT 249.568,00 -70.432,00 22,01 0,84 16,76
MARIN ASOCIADOS 235.950,00 -84.050,000 26,26 1,00 20,00

26,26
Baja maxima %:
PUNTUACIONES
Precio

Empresa
NIVORIA 2,47
NEW FOCO 3,53
CINTE 13,71
MEDIATALENT 16,76
MARIN ASOCIADOS 20,00




2.-NUMERO DE DIiAS DE LA CAMPANA.

A la mejor oferta, considerando el mayor nimero de dias ofrecidos de campana, 15
puntos. Resto de manera proporcional. (Ponderacién 23,08%). Como minimo se
presentara una campafia compuesta de acciones que sumen un total dos semanas.

PUNTUACIONES

Empresa Dias campafia
NIVORIA 6
NEW FOCO 15
CINTE 7
MEDIATALENT 8
MARIN ASOCIADOS 15

3.- NIVEL DE AUDIENCIA Y REPERCUSION POTENCIAL, HASTA 30 PUNTOS

(PONDERACION 46,14%)

Empresa Audiencia

NIVORIA 25
NEW FOCO 15
CINTE 20
MEDIATALENT 22
MARIN ASOCIADOS 25

CUADRO PUNTUACION TOTAL

Empresa Precio| Dias campafia |Audiencia  |Puntiacién total

NIVORIA 2,47 6 25 33,47
NEW FOCO 3,53 15 15 33,53
CINTE 13,71 7 20 40,71
MEDIATALENT 16,76 22 46,76
MARIN ASOCIADOS 20,00 15 25 60,00




COMO CONCLUSION, LA PROPUESTA POR IMPORTE DE 235.950,00 EUROS DE MARIN
ASOCIADOS OFRECE LA MEJOR OFERTA ECONOMICA, DiAS DE CAMPANA Y SOPORTES
MAS GENERALISTAS CON MAYOR AUDIENCIA.

En Avila, a 14 de mayo de 2021

Angel Rosado Martinez Patricia Hernandez Alcalde

JOTORSLE
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