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NF es una agencia de medios integrada y
multidisciplinar con visién global, adaptada a las
necesidades reales del mercado, que aportaideasy

soluciones.

Empleamos la experiencia demostrada y la capacidad
de innovar para convertir empresas e instituciones

en grandes marcas.

Llevamos mas de 35 afos en el sector de la
comunicacion, nuestro afan de mejora nos ha
llevado a ampliar nuestra visién para ofrecer todos
los servicios de comunicacién, tanto offline como

online.

“Soluciones eficaces,
en tiempo real”




VALORES, MISION Y VISION

La experiencia, la autoexigencia, la profesionalidad, el trabajo No creemos en las soluciones estandarizadas, por eso, nuestra
en equipo y el compromiso, son los valores para abonar el misién es la creacién de valor ad-hoc a cada marca, para que
terreno de la confianza. éstas impacten de manera local, regional o global.
EXPERIENCIA EXIGENCIA PROFESIONALIDAD
SINERGIA COMPROMISO CONFIANZA
INMEDIATEZ EFICACIA RESOLUCION

“Nuestra vision es construir hoy, la agencia
que queremos ser mafnana”



SERVICIOS GLOBALES
DE COMUNICACION

Llevamos mas de 35 afos adaptando marcas al mercado a través de

la comunicacion.

Nuestro nivel de involucracion es maximo, nos sentirds como un

departamento propio de tu empresa.

Sin transparencia no hay comunicacién positiva, crecemos haciendo

crecer a nuestros clientes.



Apoyamos financieramente a nuestros clientes para lograr que sus

campanas publicitarias salgan adelante.

Contamos, desde hace mas de una década, con la maxima
clasificacion administrativa para la prestacion de servicios

publicitarios: T 01 “servicios de Publicidad”, categoria 5.

Por volumen de negocio, estamos posicionados como una de las

tres agencias de medios mas importantes del Sur de Espana

SOLVENCIA FINANCIERA
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En NEWFOCO estamos capacitados para
[levar a cabo servicios de gran envergadura
econdmica dada nuestra solvencia
financiera, acreditada documentalmente a

través de los siguientes puntos:

CLASIFICACION

Somos una empresa certificada y
homologada por la administracién espanola
como contratista del estado para ejecutar
servicios de publicidad de la maxima
cuantia, lo cual viene avalado por la vigente
clasificacion econémica T 01 “servicios de
Publicidad”, categoria 5 expedida por el

Ministerio de economia y hacienda.



CIFRA GLOBAL DE NEGOCIOS
iberCaja -e

Evolucion de nuestro volumen de facturacion en el curso de los tres

ultimos ejercicios econémicos, IVA excluido:

DATOS:
ANO 2018 8.289.472¢€ Elena Gonzalez Seco, con DNI: 288874268 Apoderado de Ibercaja Banco §.A
ANO 2019 9.789.436€
ANO 2020 9.174.644 € INFORMA:

Que Newfoco S.L, NIF/CIF: B91346890, con domicillo en Calle Juderia Nimero 2, edificio
Vega 2, portal 2, piso 3A, 41900 Camas (Sevilla), es cliente de esta Entidad, y que de las
refaciones comerciales y financieras, que hasta el dia de la fecha viene manteniendo, se le
estima la ia econd sufici en los términos establecidos en el texto refundido
de la Ley de Contratos del Sector Piblico, aprobado por Real decreto Legislativo 3/2011, de
14 de noviembre, para cancurrir a concursos publicos.

DECLARACION APROPIADA DE ENTIDAD
FINANCIERA RECONOCIDA Estenforme o supone aval  gaaniia po parte de iberca.

. . . . Per lo que a solicitud de Newfoco S.L se expide el presente informe, a los solos efectos,
Nuestra entidad bancaria confia en nosotros, haciendo constar estos previstos en el articulo 75.1.3) del citado texto refundido de la Ley de Contratos del Sector
Pablico.

buenos resultados econdmicos informando acerca de nuestra

solvencia econdmica £n Sevilla, a 29 de Octubre de 2015
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ESTRUCTURA
ORGANIZATIVA

Contamos con un equipo de profesionales capaz de poner en valor
conocimiento y experiencia en todas las fases de una campafa de
comunicacién. Desde la estrategia, creatividad y planificacion de medios hasta la

implementaciény evaluacion de la misma.

Nuestro equipo de profesionales, directores de cuentas, creativos, disefiadores,
planificadores de medios, ejecutivos de cuentas, asistentes de produccién,
programadores... se caracterizan por su capacidad de establecer sinergias y

trabajar en equipo aportando soluciones.



NUESTRA FORMA DE VER LAS COSAS

EXPERIENCIA CREATIVIDAD RESPETO
CONOCIMIENTO HONESTIDAD PROACTIVIDAD
IMPLICACION COMPANERISMO INCOFORMISMO

RIGOR AUTOEXIGENCIA SOLVENCIA
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INFRAESTRUCTURA

Desde NEWFOCO S.L. siempre hemos tenido presente la
importancia de apostar por la calidad de los medios técnicos para
mejorar los servicios ofrecidos y satisfacer con ello las necesidades
de nuestros clientes. Por ello, Nf Comunicacién cuenta con 3 sedes

fisicas repartidas por el territorio nacional:

* Madrid, Pza. de Carlos Trias Bertran, 4.
» Sevilla, Parque Empresarial Vega del Rey, edificio Vega 2 2°
planta oficina 3 A.

» Madlaga, Alameda de Coldn, 9 6% planta.

El progresivo crecimiento de la empresa ha motivado la
redistribucion reciente de nuestro equipo de trabajo, contando en la
actualidad con mas de 20 puestos de trabajo repartidos entre las 3
sedes de la empresa, los cuales han sido equipados con equipos

informaticos y telefonia de Ultima generacion.



MEDIOS TECNICOS

BANCO DE RECURSOS MUSICALES

BANCO DE IMAGENES
Banco de recursos musicales, que se pondra a disposicion del cliente para poder

NF tiene acceso y pone a disposicion del cliente banco de recursos graficos,
imagenesy vectores, que se pondra a disposicién del cliente para poder completar las creatividades:

completar las creatividades a entregar:
- DISCOGRAFICAS FRED MASTER FRED MASTER MUSIC COLLECTIONS
-FOTOLIA -ATELACD
-STOCK -VALENTINO MUSIC
-SHUTTERSTOCK -SOUND IDEAS

- MUSIC CONTACT



SOFTWARE
Contamos con Windows xP, Windows Server 2008, Paquete Office 2007,
Antivirus NoD32, Adobe Photoshop, Adobe lllustrator, Adobe Flash, Adobe

Indesign, Adobe Quark Xpress, Dreamweaver, entre otros.

Asimismo, disponemos de un programa ERP y CRM de gestién integral (a3ERP)

que da soporte a las dreas administrativa y comercial.

HARDWARE

Cada elemento del departamento comercial y de cuentas de la agencia trabaja
con: Smartphones de lltima generacién con conexion mévil de internet 4g, Wifi,
Bluetooth y sistema operativo android 3.0 o |OS para apple. (Modelos iphone X'y
Samsung galaxy S10). Tablets con pantallas tactiles de 10.1 pulgadas de alta
calidad y prestaciones técnicas, normalmente presentes en los ordenadores mas

potentes. (Modelos Samsung galaxy tab a, ipad32 WiFi 4G).

En cuanto al equipo creativo, trabajan con equipos que aportan soluciones con
caracter diferenciador al proceso de trabajo, maximizando ademas la capacidad

productiva:

MEDIOS TECNICOS

« Equipos IMAC(retina 4K, 21.5 pulgadas). Pantalla retina 4K de 21.5 pulgadas
(diagonal) con tecnologia iPS. intel Core i5 quad core de 3.1 GHz (turbo boost de
hasta 3.6 GHz). 8 GB de memoriaintegrada LPDDR3 de 1867 MHz.

« Equipos IMAC de 27 pulgadas. Procesador intel Core i5 de cuatro nucleos a 3,2
ghz, turbo boost de hasta 3,6 GHz, Memoria de 8 gb (dos médulos de 4 GB),
ampliable a 32 GB. Disco duro de 1 th, aMD radeon R9 M380 con 2 GB de

memoria de video, Pantalla retina 5K P3 con 5.120 por 2.880 pixeles.

« Equipos iMaC de 215 pulgadas. Procesador intel Core i5 de doble nticleo a 1,6
GHz, turbo boost de hasta 2,7 ghz, Memoriaintegrada de 8 GB ampliable a 16
GB, Disco duro de 1 TB, intel hD graphics 6000, Pantalla srgb con 1.920 por
1.080 pixeles.

El departamento de trafico y administracion trabaja con:
« Equipos DELL XPS 27 con Windows 10, 4% generacion de procesadores intel®
Core y una pantalla Quad HD con Adobe RGB con base articulada.

 Equipos Packardbell AMD E1 - 1200 a 1.4 ghz y 4 gb de memoriaraM.
adicionalmente, contamos con un Servidor Windows Server 2008 R2 Fundation
64bits, HP intel xeon x3430@2.4GHz, 4 GB RAM instalada, 8 GB RAM maximo
soportado, 2 discos de 500 GB, uno de sistemay otro de datos.

También contamos con un dispositivo mulitifuncional de impresién KYOCERA

TASKALFA 3253ci con funcién de copiadora, impresora y escaner profesional.



SISTEMAS DE EVALUACION DE EFICACIA

PARA LA EJECUCION DE LOS SERVICIOS OFRECIDOS, CONTAMOS CON
LAS PRINCIPALES FUENTES Y HERRAMIENTAS DEL SECTOR

Tom Micro, Galileo,
Infosys

EGM, AIMC Marcas,

CONSUMIDOR Directivos, Kantar Media

Infoadex, Kantar Media Info XXI, Infosys, Mosaico

MERCADOS

EGM, Kantar Media, OJD,
AIMC Marcas, Directivos,
Geomex

Tom Micro, Galileo,

AUDIENCIAS Infosys

EGM, Kantar Media, OJD,
AIMC Marcas, Directivos,
Geomex,
Nielsen/NetRatings

Tom Micro, Galileo,
Infosys, WMF

PLANIFICACION

Top of Mind Dragén/SMPT

IMPOP/Kantar Media

AREA FUENTES HERRAMIENTA

ANALISIS EFICACIA




HERRAMIENTAS ESPECIFICAS DEL SECTOR
Manejamos las herramientas mas conocidas del sector para realizar previsiones
y andlisis de audiencia, con el objetivo de tomar decisiones de programacion y

planificacion de medios de campanas publicitarias.

TOM MICRO. software de planificacion de medios creado por la empresa ODEC,

entre cuyas funcionalidades destaca:

-Creacion o modificacién de rankings de soportes.

-Evaluacién de distintos planes de medios. optimizacion de planes de medios.
-Tablas y mapas para la seleccion de los soportes que conformaran el plan
(Tablas de duplicaciones, Tablas de acumulacién de coberturas y diagrama de
Christie).

-Generaciony cuantificacion de publicos objetivos.

-Segmentacion de variables, para obtener segmentos o grupos homogéneos que
podran utilizarse posteriormente como publicos objetivos.

-Creacion de variables de usuario.

-Analisis de cruces de variables.

-Otros andlisis especificos para television.

Es el programa de referencia para Planificacion de medios en Espafa e

Hispanoamérica.

MEDIOS TECNICOS

HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS

GALILEO. Es un software creado por laempresa ODEC para el anélisis de todo tipo de
estudios, especialmente en la investigacion y planificacion de medios.

Entre las funcionalidades de galileo destacan:

-Realizar tabulaciones

-Analizar relaciones entre variables

-Definir variables personalizadas

-Crear publicos objetivos.

-Investigar, analizar y planificar medios, ya que incluye ranking de soportes, médulos de

construccién y evaluacion de planes de medios y su optimizacion.

INFOSYS +. Es el software de andlisis de audiencia de Tv mas usado en todo
el mundo. Permite analizar en profundidad los datos de audiencia para tomar

decisiones de programacioén y planificacién de publicidad de forma rapiday sencilla.

Esta compuesto por distintos médulos de proyectos que permiten el manejo de datos 'y
generacion de informes sobre la audiencia de franjas horarias, programas, curvas de
consumo y anuncios publicitarios. Todo ello de forma numérica y grafica. ademas
incorpora herramientas adicionales para definir targets, dmbitos geograficos, grupos de

cadenas, franjas horarias, listas de programas, listas de campanas, tabulaciones, etc.

DRAGON. Base de datos que incluye todas las imagenes, videos y audios de
la publicidad emitida en los distintos medios de comunicacion. actualiza la informacion
cada horaen los servidores de los clientes, lo que permite un acceso casi en tiempo real.

la compania nielsen integra su informacién en esta base de datos.



HERRAMIENTAS ESPECIFICAS DEL SECTOR

KANTAR MEDIA. Estudia la audienciade TV - de los individuos de + afios-
mediante audimetria. suministra datos de audiencia de las cadenas de tv minuto
aminuto del dia anterior. a estas audiencias se afladen los datos

de programacion y minutado de publicidad. esto se realiza en todas las cadenas
analdgicas nacionales, y en las cadenas autondmicas. Posibilidad de analizar
targets por sus variables de equipamiento. seguimiento de las nuevas

creatividades.

AIMC/EGM/CUENDE. EGM Medicién de audiencias Multimedia. Consumo de Medios,
equipamiento, consumo de productos, variables sociodemogréficas. entrevista personal
(CaPl) + ampliacién telefénica en los monomedia. Universo : Individuos +afios Muestra
Multimedia:entrevistas. EMI medicién de audiencias del Inmigrante. universo:
Inmigrantes de todas las nacionalidades +afos de la comunidad de Madrid, Barcelonay

Gran Levante. Muestra:entrevistas.

EAIMC MarCas Consumo de productos, marcas, el ocio, los medios, actitudes. Universo:

individuos +afos Muestra: entrevistas. software: Tom Micro y Galileo. Instituto: ODEC

GEOMEX. Audiencia de circuitos/soportes. Geomarketing. Cruce de Itinerarios de
Individuos con la posicién del patrimonio de exterior. universo: Individuos de a afios en
municipios de + hab. y dreas metropolitanas con + hab. de Madrid, Barcelona, Sevilla,
Valencia y Bilbao. Muestra: entrevistas (CApl) software: toM MICroy Monitor de

producto. Instituto: Cuende Infometrics

ARCE MEDIA CINE. Audiencia de peliculas de cine. encuesta telefénica(Catl-PtM).
universo: Individuos +afos. Muestra: entrevistas semanales. software: portal

multifuncién dragoén. Instituto: IMOP

MEDIOS TECNICOS

HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS

INFOADEX. Control y cuantificacién monetaria de las inserciones publicitarias en
medios convencionales. valoracion de la publicidad a precio tarifa. estimacion anual de
lainversién “below the line”(mailing personalizado, buzoneo, Plv...) Multimedia Control
directo tv, revistas, diarios, suplementos dominicales. Control por declaracion: Cine.
Control Mixto: exterior (directo en carteleras

y mobiliario urbano en contrataciones a nivel circuito y por declaracién en soportes

contratados a la unidad),radio, Internet. sotware: InfoXXI. Instituto: adeX- Infoadex.

IMOP TOP OF MIND. Conseguir el recuerdo espontaneo top of Mind de la publicidad
en todos los medios. tracking semanal de notoriedad espontanea.se realiza mediante
entrevistas telefonicas ( semanales) sobre un universo nacional de individuos de mas de
afos. A cada entrevistado se le pregunta qué marcas recuerda que hayan realizado
publicidad recientemente y luego se pide asignacion a un medio o varios. recuerdo

espontaneo por medios de todas las marcas. Posibilidad de generar multiples targets.

OJD. Actividad Censal sobre medios impresos. recogida de informacién sobre tirada 'y
difusion de los soportes impresos. totalidad de soportes censados, asi como sus
distintas ediciones regionales. Ficha técnica de cada soporte con informacién de tirada
total y difusidn, ventas a suscriptores o a la unidad, tirada internacional, distribucion

geografica de ejemplares.

ARCE. Seguimiento de la actividad publicitaria en medios convencionales. valoracién a
precio de tarifa. andlisis multimedia con captura directa en radio y Medios Impresos;
mixta en exterior, por declaracién en Cine y por integracion en Internet. software:

portal multiproducto dragén

NIELSEN/EDI. Recaudacion y espectadores de Cine.



HERRAMIENTAS DIGITAL:
NIELSEN ONLINE.NET VIEW. Medicién de audiencias de Internet. Tracking de la
actividad realizada en Internet desde los hogares y el trabajo. Control navegacion,

habitos, perfiles, clasificacion por categoria y sites.

AD RELEVANCE. Herramienta de control publicitario y actividad publicitaria de las

marcas.

ALEXA. Evolucion de las principales métricas de actividad de un blog o site. evolucion
del trafico, nimero de visitas, tasa de rebote... y andlisis socio demografico del target del

site.

NIELSEN BUZZ METRICS. Herramienta capaz de medir cualitativamente las opiniones
y contenidos generados por los internautas espafoles en los blogs, foros y redes
sociales. buzzMetrics analizara los comentarios vertidos en mas de 70 millones de blogs
y alrededor de 100.00 comunidades de consumidores on-line. Ofrece informacion en
tiempo real tanto cuantitativa como cualitativa. Permite medir el rol de las acciones de

marketing.

HOOTSUVUITE. Anilisis de influencia en twitter. Control de actividad. Potencial de

cobertura sobre usuarios y diferentes métricas de seguimientos de tweets y contenidos.

SOCIALMENTION. Andlisis de actividad y reputacion en medios sociales sobre una
marca o término descriptivo. Medicion de interés, actividad, repercusion, sentimiento y

alcance.

SEOGUARDIAN Herramienta de medicion y anélisis de evolucion del seo de un sitey
actividad seM de las marca cliente y competidores. Permite el control de pujas y analisis

de la competencia de una marcay analisis de actividad de la marca cliente.

MEDIOS TECNICOS

HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS

GOOGLE ADWORDS. Herramienta de determinacion de las cadenas de busquedas
mas adecuadas para el planteamiento de una estrategia seM para un marca. ofrece
datos de volumen de busqueda a nivel nacional y mundial, nivel de competencia por

término de puja, coste estimado...

ADFORM. Ad server y solucién modular de gestion publicitaria que permite difundir,

optimizar y medir la eficacia de las campanas de promocién online.

OMNITURE SITECATALY. Proporciona informacién en tiempo real sobre las
estrategias on line e iniciativas de marketing también ayuda a identificar con rapidez
las rutas del site que generan mas beneficios, los puntos en los que los visitantes
abandonan, los factores que impulsan los eventos de éxito criticos y la forma en que los
distintos segmentos de visitantes interacttan con su sitio Web. Monitorizacion interna

através de tags incrustado.

OMNITURE DISCOVER. Permite analizar y segmentar cualquier cantidad de datos

Web y de transacciones de clientes en tiempo real:

-ldentificar nuevos segmentos de clientes valiosos
-determinar las principales oportunidades de mejora de la conversién del sitio

-optimizar el rendimiento de la campana y la ubicacién de insercién del contenido.

HOWSOCIABLE. Herramienta desarrollada que permite conocer el grado de
visibilidad de las marcas en redes sociales.
ademas permite acceder a las diferentes referencias en cada una de las webs sociales

analizadas (facebook, twiter, yahoo, google...)



HERRAMIENTAS REDES SOCIALES

FACEBOOK:

Facebook es una de las redes sociales mas conocidas y usadas a nivel mundial, y
su funcioén principal simplemente es la de conectar personas con personas. Mas
de 21 millones de personas utilizan Facebook en Espaiia para estar en contacto
con lo que les rodea. Anunciarse en Facebook es una manera sencilla de
encontrar a las personas adecuadas, captar su atencion y conseguir resultados.
gracias a la cantidad de informacién que tienen de los usuarios podemos realizar
segmentaciones muy precisas (geografica, edad, educacién, trabajo,

intereses...).

INSTAGRAM:

Instagram es una red social que permite a sus usuarios subir imagenes y videos
con multiples efectos fotograficos y filtros. Las personas recurren a instagram en
busca de inspiracién y con el objetivo de descubrir contenido que les resulte
interesante, incluido el de marcas y empresas. Instagram cuenta con 12 millones
de usuarios en Espanay mas de 1.000 millones de usuarios en todo el mundo.
Esta aplicacion o red, es actualmente una de las de mayor crecimiento en el
mundo. Mas de 2 millones de anunciantes de todo el mundo utilizan instagram

para compartir sus historias y mejorar los resultados de su empresa.

TWITTER:

La red social twitter cuenta con mas 328 millones de usuarios activos al mes. De
los cuales 4,5 millones se encuentran en Espafia. Cuenta con gran capacidad de
segmentacion: Por idioma, género, intereses, comportamiento, dispositivos,
situacion geografica, etc. twitter ads permite crear una campafa adaptada a los

objetivos, audiencias y presupuesto marcados.

MEDIOS TECNICOS

HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS

LINKEDIN

Es la herramienta perfecta para llegar a tus clientes ideales, se trata de |la mayor
red de profesionales del mundo. usada por mas de 467 millones de
profesionales de todo el mundo. Promociona tu marca en un contexto

profesional. Ademas:

-Llega solamente al publico objetivo: Segmentacién por cargo, funcion o
antigliedad en el cargo, por sector o tamafo de la empresa.

-Permite impulsar tu mensaje en todos los dispositivos con Contenido
Promocionado. Entrega mensajes personalizados y relevantes con Mensajes
inMail Patrocinados. genera clientes potenciales de calidad con Anuncios de

Texto.

SPOTIFY

Es la plataforma que ofrece al usuario la musica ideal para cada momento: las
canciones perfectas para hacer deporte, para fiestas, para el camino al trabajo,
etc. Permite segmentar por edad, sexo, localizacién, hora y género musical. Se
trata de una plataforma con méas de 13 millones de usuarios y con una media de
98 minutos de escucha diaria. Se usa el mismo formato en todos los dispositivos

(pc, tablet, smartphone).

YOUTUBE

Youtube es la principal plataforma de video en la red a nivel mundial y el portal
de videos lider en Espana. ofrece videos de una amplia variedad de contenidos.
Los videos promocionados se pueden insertar antes, durante o después del

video principal.



FACEBOOK:

Facebook es una de las redes sociales mas conocidas y usadas a nivel mundial, y
su funcién principal simplemente es la de conectar personas con personas. Mas
de 21 millones de personas utilizan Facebook en Espafia para estar en contacto
con lo que les rodea. Anunciarse en Facebook es una manera sencilla de
encontrar a las personas adecuadas, captar su atencion y conseguir resultados.
gracias a la cantidad de informacién que tienen de los usuarios podemos realizar
segmentaciones muy precisas (geografica, edad, educacién, trabajo,

intereses...).

INSTAGRAM:

Instagram es una red social que permite a sus usuarios subir imagenes y videos
con multiples efectos fotograficos y filtros. Las personas recurren a instagram en
busca de inspiracién y con el objetivo de descubrir contenido que les resulte
interesante, incluido el de marcas y empresas. Instagram cuenta con 12 millones
de usuarios en Espanay mas de 1.000 millones de usuarios en todo el mundo.
Esta aplicacién o red, es actualmente una de las de mayor crecimiento en el
mundo. Mas de 2 millones de anunciantes de todo el mundo utilizan instagram

para compartir sus historias y mejorar los resultados de su empresa.

TWITTER:

La red social twitter cuenta con mas 328 millones de usuarios activos al mes. De
los cuales 4,5 millones se encuentran en Espafia. Cuenta con gran capacidad de
segmentacion: Por idioma, género, intereses, comportamiento, dispositivos,
situacion geografica, etc. twitter ads permite crear una campafa adaptada a los

objetivos, audiencias y presupuesto marcados.

MEDIOS TECNICOS
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LINKEDIN

Es la herramienta perfecta para llegar a tus clientes ideales, se trata de |la mayor
red de profesionales del mundo. usada por mas de 467 millones de
profesionales de todo el mundo. Promociona tu marca en un contexto

profesional. Ademas:

-Llega solamente al publico objetivo: Segmentacién por cargo, funcion o
antigliedad en el cargo, por sector o tamafo de la empresa.

-Permite impulsar tu mensaje en todos los dispositivos con Contenido
Promocionado. Entrega mensajes personalizados y relevantes con Mensajes
inMail Patrocinados. genera clientes potenciales de calidad con Anuncios de

Texto.

SPOTIFY

Es la plataforma que ofrece al usuario la musica ideal para cada momento: las
canciones perfectas para hacer deporte, para fiestas, para el camino al trabajo,
etc. Permite segmentar por edad, sexo, localizacién, hora y género musical. Se
trata de una plataforma con méas de 13 millones de usuarios y con una media de
98 minutos de escucha diaria. Se usa el mismo formato en todos los dispositivos

(pc, tablet, smartphone).

YOUTUBE

Youtube es la principal plataforma de video en la red a nivel mundial y el portal
de videos lider en Espana. ofrece videos de una amplia variedad de contenidos.
Los videos promocionados se pueden insertar antes, durante o después del

video principal.



MARKETING DE INFLUENCERS:

Los habitos de compra de los consumidores han cambiado radicalmente.

En los ultimos afos, coincidiendo con el desarrollo de la tecnologia aplicada a las
ventas, el comprador online se ha vuelto mucho mas exigente, pidiendo consejo a
amigos o personas influyentes antes de tomar la decision final de compra.
Podemos ofrecer campanas con influencers 3600 gestionando desde inicio a fin
de la accion. Las plataformas donde podemos realizar una campana con
influencer son infinitas: Instagram, Youtube, blogs, Facebook, Twitter,

Publirreportajes en medios, etc.

¢Qué aporta una campana de influencers?

ganar notoriedad.

Crear conciencia de marcay fortalecer laimagen de la misma.+ incrementar el
compromiso social y las interacciones.

Mejorar las conversiones (suscripciones a newsletter, compras,

solicitud de pruebas, etc.).

obtener informacién y datos de los clientes.

MEDIOS TECNICOS

HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS



GOOGLE ADS:

Google no solo es el motor de busqueda mas famoso y popular del mundo,
también es la compaiiia de publicidad en internet mas grande del mundo. google
ads es el programa de publicidad de google, a través de esta plataforma,
podemos crear anuncios en linea para llegar a los usuarios en el momento exacto
en que se interesan por los productos y servicios que ofrecemos mediante

campanas en lared de blusqueda de google.

GOOGLE ADS: RED DE BUSQUEDA

Los buscadores son un modo en el que nuestro publico potencial puede
contactar

con nosotros. Cada vez que alguien de nuestra drea de interés utilice estos
buscadores para buscar alguna palabra clave relacionada con el anunciante
nuestro anuncio le ofrecera la posibilidad de contactar con nosotros. Puesto que
estos espacios se comercializan a CPC, sélo pagamos por los impactos que

generan trafico a nuestra web.

GOOGLE ADS: RED DE DISPLAY

La Red de Display de Google es un conjunto de mas de dos millones de sitios
web, aplicaciones y videos en los que pueden aparecer anuncios de adWords. Los
sitios web de lared de Display llegan a mas del 90% de los usuarios de internet
de todo el mundo. Con lared de Display, podemos usar la segmentacion para
publicar anuncios en contextos concretos (como “moda y estilo” o “cnn.com”),
para audiencias especificas (como “madres jovenes”), en ubicaciones geograficas

determinadas, etc.

MEDIOS TECNICOS
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GOOGLE SHOPPING

Los anuncios de Shopping contienen informacién de producto detallada, como
imagenes, precios y el nombre del vendedor. ademas, usan atributos de datos
procedentes de la informacion de producto obtenida a través del feed de datos
de Merchant Center. Como los anuncios se muestran a los usuarios que ya
estan buscando el tipo de productos que ofreces, hay mas posibilidades de que
realicen alguna accién. Puedes personalizar el contenido de los anuncios, fijar
los presupuestos y precios que mas te convengany evaluar facilmente el

impacto con herramientas avanzadas de informes y rendimiento.

UNIVERSAL APPS

Las campanas universales de aplicaciones simplifican el proceso, ayudando a
promocionar aplicaciones en las propiedades con mas audiencia de google,
como la busqueda, google Play, Youtubey la red de Display. Solo es necesario
anadir unas lineas de texto, una puja, algunos elementos y todo lo demas se

optimiza para facilitar que los usuarios nos encuentren.

GMAIL

Los anuncios de gmail se muestran en la parte superior de las pestafias de la
bandeja de entrada. algunos anuncios son expandibles, es decir, cuando se hace
clicen ellos, se pueden expandir llegando a ocupar lo mismo que un anuncio del
tamano de un correo electrénico con videos e imagenes. Este formato
expandible ayuda a lograr objetivos publicitarios diferentes. Cuando se hace clic
en los anuncios expandibles, los clics siguientes en el contenido expandido son

gratuitos.



RTB

Se trata de la compra automatizada (a través de plataformas tecnoldgicas) de
publicidad online. El avance de las tltimas tecnologias le permite ser un modelo
de busqueda de audiencias afines y concretas, no de inventario. Se puede
impactar a clientes potenciales independientemente del site en que estén
navegando. Estas tecnologias realizan 500.000 calculos por segundo. Por tanto,
se puede saber

todo sobre un usuario: usos, costumbres, gustos, sexo, edad, iP, etc. y podemos

impactarlo en donde se encuentre.

MEDIOS TECNICOS
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RTB - RESUMEN ESTRATEGIAS:

@ Prospecting Contextual: Lanza la campana en todos los contenidos que
incluyan palabras afines al cliente. Seria muy conveniente contar con el listado
de keywords de su estrategia en adwords.

e Prospecting Data: Desde nuestros 3rd party data, sobre todo el DMP espafiol
Delidatax, impactar a cookies interesadas en temas afines: inmobiliaria,
comprar casas, viviendas en venta, etc.

e Prospecting Whitelist: impacta a usuarios que se encuentren en sites de las
siguientes categorias (listado toP 100 ComScore): inmobiliarias, noticias
locales, etc.

@ Prospecting Geolocalizado: fija la posicion mediante GPS, establece un radio
deunkm. alaredonday lanzala campafa a todos los usuarios que se
encuentren en esa zona, segmentando por el target buscado.

e Retargeting: reimpacta a aquellos usuarios que entraron en laweb y no se
registraron. Seria interesante anadir alguna oferta, propuesta, descuento,
promocion, etc. en las creatividades de esta estrategia para conseguir mejores

resultados.



VIDEO INREAD

Es un formato de video que aparece en el centro del contenido editorial entre
dos parrafos cuando el usuario hace scroll, sin tapar el contenido. El sonido sélo
se activa cuando el usuario pone el ratén por encima del video. todo esto esta
pensado para que sea lo menos intrusivo para el internautay para que el impacto
sea lo mas cualitativo. Visionado de 10” garantizado 100% en PCy movil. Es
contextualizable, se puede segmentar a los contenidos mas afines mediante

tecnologia contextual, utilizando categorias o keywords.

NATIVE ADS

Los Native ads consisten en la creacién de un contenido relevante, entretenido o
interesante, de aspecto no publicitario, generado por una marca para crear
audiencia y conectar con ella. El contenido comunica de forma implicita los
valores asociados a la marca, aunque ésta pasa a segundo plano. La promocién de

este contenido se realiza a través de una red de sites premium y de relevancia.

EMAIL MARKETING

El email marketing, también conocido como mail marketing, mailing

o emailing, consiste en el envio masivo de correos electrénicos con

un fin comercial y/o comunicativo a una base de datos de clientes actuales y
potenciales interesados en una empresa o un proyecto. La compra de base de
datos esta prohibida, es por ello que para cumplir

el reglamento general de Proteccion de Datos alquilamos una base de datos
segmentada de acuerdo a nuestro target, en ningin momento el cliente tiene
acceso a los datos personales de registro pero si a los datos estadisticos

correspondiente al envio de la newsletter (tasa de apertura, clics, Ctr, etc.).

MEDIOS TECNICOS
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TV ONLINE

El consumo de television online esta experimentando un fuerte crecimiento. En
Espana destacan las webs de Telecinco y Antena3. Son los contenidos del grupo
Mediaset los mas vistos al sumar la cobertura de la propia web con lade su
plataforma contenidos audiovisuales. La tV continta siendo el medio mas

consumido pero ademas es el medio que mayor conocimiento de marca genera.

e ATresplayer: plataforma de contenidos online, atrESPLaYEr ofrece soporte
para ordenadores, smartphones, tablets y demas equipos. atrESPLaYEr ofrece
acceso a todos los contenidos de los canales
de television del grupo atresmedia: antena 3, La Sexta, Neox, Nova, Nitro,
xplora asi como de las emisoras de radio onda Cero, Europa FMy
préoximamente Melodia FM.

o Mitele es la web de telecinco dedicada exclusivamente, a ver la tele en
internet, en directo o a la carta a través de los dispositivos: movil, tablet,
desktop y SmarttV. En un entorno sencillo, seguro, con calidad y gratis. Mitele
te ofrece una amplia seleccion de los mejores contenidos de los canales de
Mediaset: telecinco, Cuatro, FdF, La Siete, Divinity y boing.

e Movistar es el servicio de telefénica que permite ver canales de Movistar+y
hacer uso de su servicio en otros dispositivos distintos
al decodificador. Esta disponible para sistemas operativos tanto de teléfonos
inteligentes (android, i0S), como de ordenadores (Windows, oS x), de consolas

(PlayStation, xbox 360) y televisores Smart tV.



WEBORAMA:

Es un adserver que nos ayuda a realizar el seguimiento de la campafa, pudiendo
medir el impacto de las campanas publicitarias

enimpresiones, clics y conversiones de cada uno de los medios contratados.
Weborama nos permite conocer la eficacia de la campafa en cuanto medios,
tamanos de banners, creatividades y otros datos tecnoldgicos de los usuarios
impactados como navegadores utilizados y sistemas operativos. También nos
reporta datos de la audiencia como edad, géneroy clusters, asi como otros datos

geograficos.

GOOGLE CAMPAIGN MANAGER:

Es un sistema de administracién de anuncios basado en la web para anunciantes
y agencias. Permite gestionar las campanas digitales en varios sitios web y
dispositivos moviles. Para ello integra un sélido conjunto de funciones de
publicacion y traficado de anuncios, segmentacion, verificacion y generacién de

informes.

MEDIOS TECNICOS
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GOOGLE MARKETING PLATFORM:

Es una plataforma unificada de publicidad y analisis para desarrollar una
estrategia de marketing de forma mas inteligente y obtener mejores resultados.
Permite a los equipos de marketing colaborar de forma mas sélida gracias a que
pueden aprovechar las integraciones existentes entre display & video 360,

analytics, data studio, google ads, search Console, etc.

GEOLOCALIZACION MUPI-MOBILE
Mediante esta accidon impactamos a los usuarios que se encuentren cerca de los

mupis contratados por el anunciante.

El usuario al utilizar su smartphone, se encontrara con un banner del anunciante
enla app o laweb que esté consultando, al hacer click en el banner le llevara

directamente a la landing page del cliente.



HERRAMIENTAS DE MEDICION DE CAMPANAS EXTERIOR

SVC: El Sistema de Valoracién Cualitativa (SVC®) se concibe como una
herramienta de evaluacién de las condiciones de visibilidad de los soportes del
medio exterior. a partir de las condiciones de ubicacion de cada soporte, se
seleccionany ponderan un conjunto de parametros, que dan como resultado un
valor numérico que denominamos indice SVC® y que refleja el nivel de

visibilidad de cada soporte.

El Sistema de Valoracion Cualitativa nos permite conocer el indice SVC®, de un
soporte, de un conjunto de soportes y circuitos, realizar comparaciones entre

soportes, circuitos, municipios y empresas...

Captura de datos por campos de informacion:
e Ubicacién geogrifica
e Tipo de soporte
e tamafio
e [dentificacion
e Mantenimiento
e [luminacion
e Visibilidad
e Zona
Tipodevia
Proximidad a puntos de interés

e Indice de saturacién cara/ zona

MEDIOS TECNICOS
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Metodologia:

-Mediante la técnica de visualizaciénin situ.

-Las principales caracteristicas de instalacion de cada soporte se recogen en las
Fichas de Valoracién disenadas para cada segmento.

-Red de campo propia.

Cada campo de informacion agrupa una serie de datos relativos a las
caracteristicas de la ubicacién de los soportes en estudio. toda la informacién
recogida se procesa en la base de datos de outdoor Consulting y se somete a

distintos procesos de auditoria interna y externa.

Analizados todos los campos de informacion, se seleccionan cuatro de ellos por

su incidencia en la visibilidad del soporte y su capacidad de ser cuantificados.

A partir de estos cuatro campos de informacion se obtienen seis parametros

para los segmentos de gran Formato Y Mobiliario urbano que constituyen la
base del calculo del indice SVC®.



HERRAMIENTAS DE MEDICION DE CAMPANAS EXTERIOR

Los seis parametros del indice SVC® para el segmento de GRAN FORMATO
son:

e Distancia desde el eje de la via

¢ Angulo de vision

e Saturacion

o [luminacién

e Obstaculo a lavisibilidad

Los seis parametros del indice SVC® para el segmento de MOBILIARIO
URBANO son:

e Distancia desde el eje de la via -Angulo de visién

e Tipodevia

e Saturacion

e Tipo de soporte -obstaculo a la visibilidad

Formulacion del indice
Los 6 pardmetros seleccionados de cada segmento tiene una valoraciéon en

funcién del rango en el que se encuentre y son ponderados.

4 parametros se convierten en base 100y los otros 2 en factores determinantes

correctores que determinan el indice resultante.

Gran Formato:

Distancia en metros:

-De 0 a 20 metros
-De 21 a 40 metros
-De 41 a 60 metros

-+ de 60 metros.

Angulo de visién:
-Lateral
-Chaflén

-Frontal

Saturacién:
-+4 soportes
-4 soportes
-3 soportes
-2 soportes

-1 soportes

MEDIOS TECNICOS
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lluminacién:
-Siniluminar
-Luminosos

-lluminada

Factores determinantes:

-Alto
-Medio
-Bajo

-Sin obstaculo

Tipode via:
-Rapida
-Comercial
-Otras



Mobiliario Urbano

Distancia en metros:

-De 0 a 15 metros
-De 15 a 25 metros
-De 25 a 35 metros

- +de 35 metros.

Angulo de visién:
-Lateral
-Chaflon

-Frontal

Saturacién:
-+2 soportes
-2 soportes

-1 soporte

Obstaculos:
-Si
-No

Tipo de soporte:
-Mgq., Kiosco, rotativo
-Panel, reloj, mastil

-Mupi, Columna

Tipo de via:
-Réapida
-Comercial

-Otras

MEDIOS TECNICOS
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INFORME DE CREATIVIDADES. COMPETITIVE:

Objetivos:

1. Profundizar en el conocimiento sobre el uso general del medio mediante el seguimiento y
control semanal de las campainas comerciales que se desarrollan en los diferentes
segmentos de la publicidad exterior.

2. Plataforma de informacién para facilitar decisiones de planificacién.

Target:

-Anunciantes: andlisis especificos sectoriales de la actividad en publicidad exterior.
-Agencias: andlisis generalizados de |la ocupacion en el medio: por sectores, anunciantes,
marcas, estacionalidad, operadores, formatos...

-Operadores: herramienta de investigacion para la estrategia comercial, seguimiento de la

competencia y analisis histdrico de la ocupacion por segmento, formatos...

Ambito:

5 segmentos:

-Gran Formato: 5 Ciudades

-Mobiliario urbano: 5 ciudades

-Centros Comerciales: Madrid y barcelona. -transporte: Madrid y barcelona.

-Otros: 5 ciudades.



CIRCUITOS:

Gran Formato: 45

Mobiliario urbano: 25

Centros Comerciales: 10 transporte: 20

Otros: lonas y acciones especiales

Metodologia:

-Recogida semanal de la informacion.
-Red de campo propia e independiente.
-Proceso y auditoria de la informacion.
-Clasificacién INFOADEX.

-Estudios especificos propios.

Recogida Semanal de la informacién:

-Seguimiento calendario de fijacién de los circuitos comerciales de las
principales empresas del medio.

-Recogida informacion in situ los jueves y viernes de cada semana.

-Envio informacién a sede central para control y auditoria.

MEDIOS TECNICOS
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Proceso y auditoria de la informacién.

-Seguimiento y verificacién de la informacion.

-Proceso de la misma conforme clasificacién INFOAdEX (sector, categoria, producto,
anunciante marca).

-Desarrollo de informes y estudios generales y especificos.

-Informacion semanal de la actividad en publicidad exterior (general / sectores). de la
publicidad exterior.

-Andlisis detallado de las diferentes campanas siguiendo clasificacion InFoadeX.
-Andlisis campafas/motivos publicitados.

-Archivo histérico desde 2008. Analisis tendencias y actividad -Informacion gréfica de

todas las campanas en exhibicion.

Analisis comparativo de la actividad publicitaria de las diferentes marcas de un sector:
-Periodos de exhibicién. Andlisis estacionalidad.

-Mancha publicitaria respecto al total de la actividad.

-Segmentos utilizados.

-Empresas y circuitos contratados. No de inserciones registrado.

-Formatos utilizados.



pECILIA |

EQUIPO HUMANO

Somos una agencia de medios con vision global, integramos a

profesionales de todas las disciplinas.

Nuestro equipo multidisciplinar esta compuesto por mas de 20
profesionales que comparten la filosofia del trabajo en equipo, el

entusiasmo y la superacion de las expectativas.

. Contamos con un equipo de profesionales capaz de poner en valor
Conocimiento y experiencia en todas las fases de una campana de
comunicacién. desde la estrategia, creatividad y planificacién de medios

hasta la implementacion y evaluacién de la misma.

Nuestro equipo de profesionales, directores de cuentas, creativos,
disefadores, planificadores de medios, ejecutivos de cuentas, asistentes de
produccion, programadores... se caracterizan por su capacidad de

establecer sinergias y trabajar en equipo aportando soluciones.



EQUIPO RESPONSABLE DE LACUENTA

#CILIA | CREATIVE TEMPLATE

profesionales de todas las disciplinas.

Nuestro equipo multidisciplinar esta compuesto por mas de 20
profesionales que comparten la filosofia del trabajo en equipo, el

entusiasmo y la superacion de las expectativas.

" Contamos con un equipo de profesionales capaz de poner en valor
ConoCimiento y experiencia en todas las fases de una campana de
comunicacién. desde la estrategia, creatividad y planificacién de medios

hasta la implementacion y evaluacién de la misma.

Nuestro equip‘o de profesionales, directores de cuentas, creativos,
disefadores, planificadores de medios, ejecutivos de cuentas, asistentes de
produccion, programadores... se caracterizan por su capacidad de

establecer sinergias y trabajar en equipo aportando soluciones.



2. PLAN DE MEDIOS ON / OFFLINE

CAMPANA DESTINO TURISTICO 2021 - GCPHE



BRIEFING

Objeto: Disefio de una campana nacional de comunicacién global del Grupo de Ciudades Patrimonio de la Humanidad que las posicione como
destino preferente, donde se potencie las experiencias y sensaciones.

Ambito difusién: Nacional
Publico Objetivo: Posibles viajeros del ambito nacional comprendiendo todos los perfiles: Publico familiar, sénior, jovenes, etc.

Duracién de la campaia: Como minimo se presentard una campana compuesta de acciones que sumen un total de dos semanas. Inicialmente se
prevé que la campana se desarrolle en los meses de mayo y/o junio de 2021. EIl GCCPHE, a la vista de las circunstancias sanitarias del pais podra
acordar el traslado y desarrollo de la campana en meses posteriores, con la misma duracién minima y con fecha limite 31 de diciembre de 2021.

Soportes posibles:

Medios offline: Acciones publicitarias, tanto convencionales como especiales, desarrolladas en los medios de prensa, radio, television y agencias
de medios de ambito nacional.

Medios online: Acciones publicitarias, tanto convencionales como especiales, desarrolladas en medios online: webs, portales, buscadores, redes
sociales, newsletters y todos aquellos avances tecnologicos que se pueden producir, a traves de los siguientes elementos: texto, link o enlace,
banner, logo, anuncio, video, audio



DEFINICION DEL TARGET

Definimos el target de campafia como el turista potencial, individuos de 20 a 54 aiios, de clase media, media-altay alta (IC-1A1) y que
residen en municipios de mas de 50 mil habitantes y capitales.

Analizaremos el consumo de medios del Core target comparandolo con el total poblacién espafola para determinar cuales son los medios y

soportes mas afines a los mismos.

Core target: Ind 20-54, IC-1A1 en mpios.
de +50 mil habitantes en Espana
9.354.300 individuos

Target Genérico: Total Ind. 14+ en Espana
40.948.100 individuos

Fuente: EGM 1er acumulado maovil 2021



CONSUMO DE MEDIOS

CONSUMO DE MEDIOS % INDIVIDUQOS

Internet es el medio mas consumido por el Core target en Espafia seguido de Exterior, Televisiéon y Radio.
El Cine y la Prensa Online son los medios mas afines al target.
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Target Genérico: Total individuos 14+ en Espaiia o
Core Target: Ind 20-54, IC-1A1 en mpios. +50 mil hab. de Espafia Fuente: EGM ler acumulado mévil 2021
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Consumo de Television. Cuota %
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Telecinco es la cadena lider entre los espanoles con un
15,1% de cuota de pantalla, seguido de Antena 3y Lal.

Por otro lado, las cadenas autonémicas poseen el 9% de
cuota de pantalla en Espafia.
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O CONSUMO DE RADIO

La radio es uno de los medios mas consumidos por el target en Espafia con una audiencia superior en la radio tematica.
Ser, Cope y Onda Cero son las emisoras generalistas mas escuchadas por el Core Target mientras que Los40, C100 y Dial destacan en
la radio tematica.

Consumo de Radio. AM %

Consumo de Radio por Tipologia. AM %
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Target Genérico: Total individuos 14+ en Espaia

Core Target: Ind 20-54, IC-1A1 en mpios. +50 mil hab. de Espafia Fuente: EGM ler acumulado mévil 2021



CONSUMO DE PRENSA

El Pais es el diario de informacion general mas consumido por el Core target seguido por 20 Minutos y El Mundo.

En cuanto a la prensa deportiva, Marca y AS son los diarios mas leidos.

Consumo de Prensa por Tipologia. AM %
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El Pais

20 Minutos (7/5)
El Mundo

As

La Vanguardia
Abc

LaVoz de Galicia
Expansion (7/6)

Mundo Deportivo

Consumo de Prensa. AM %

0,75 1,5 2,25
W Core Target W Target Genérico

Fuente: EGM 1er acumulado mévil 2021




@& CONSUMO DE INTERNET

Las mensajeria Instantanea es el servicio online mas usado por los internautas espafoles seguido de la bisqueda de informacion y el

uso del correo electrénico.

Por otro lado, la prensa online posee una audiencia superior a la prensa en papel en ambos targets.

Consumo de prensa papel vs prensa online

100, 4

83

75,

50,
25,
0,
Prensa papel Internet Prensa Online
W Target Genérico W Core Target

Target Genérico: Total individuos 14+ en Espaia
Core Target: Ind 20-54, IC-IA1 en mpios. +50 mil hab. de Espana

Acceso a servicios de Internet. % Internautas ult. mes

Mensajeria instantanea

Busqueda de informacién

Correo electrénico. Email

Redes sociales

Lectura de informacion de actualidad
Visionado de videos online

Visionado de programas vy series de TV
Otros usos

Subir/compartir fotos

Operaciones con su entidad bancaria

0, 25, 50, . 75, 100,
W Core Target W Target Genérico

Fuente: EGM 1er acumulado mévil 2021



@& CONSUMO PRENSA ONLINE




_l CONSUMO DE EXTERIOR

La publicidad en autobuses, vallas y carteleras es la mas recordada por el Core target en Espafa junto al mobiliario urbano.

Target Genérico: Total individuos 14+ en Espana o
Core Target: Ind 20-54, IC-1A1 en mpios. +50 mil hab. de Espafia Fuente: EGM ler acumulado mévil 2021



OBJETIVO DE MEDIOS
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OBJETIVO
DE MEDIOS

CRCEr
. " .,
. .,

-
R0
e

COBERTURA

Llegar a la mayor cantidad de

*._individuos de nuestro publico .’

objetivo

.
. .
--------

-+ On line: incrementar el trafico a la
web y notoriedad de marca.

---------------------------------------

. colocar a la marca en el Top

IMAGEN

Generar notoriedad e imagen de Ciudades
Patrimonio de la Humanidad de Espana

............................................

NOTORIEDAD

Generar recuerdo en la
mente del consumidor y

of Mind

...........................................

SEGMENTACION

Utilizar los medios que -
nos permitan una
mayor segmentacion
geografica.

............................................
.............................................

FRECUENCIA

Generar los impactos
necesarios parala -
comprension del
mensaje



RECOMENDACION ESTRATEGICA

O







RECOMENDACION ESTRATEGICA
MIX DE MEDIOS

En la seleccion de medios debemos considerar no sélo su cobertura y perfil de audiencia sino también su coste inicial eficaz (nivel de inversion
necesario para garantizar la eficacia de la campana en el medio), poder prescriptor, rentabilidad de c¢/Impacto, etc..

[ Cobertura \ Perfil audiencia K Coste inicial \ Otra ventaja
elevada elevado
Sl

Segmentacion geografica

EXTERIOR Si Masivo
TV S| Masivo Si Bajo c/GRP
Notoriedad
) Tematica: Jovenes )
RADIO Sl Generalista: Medio Frecuencia
Adultos Prescripcion

SUPLEMENTOS N Adultos'y senior NO Afinidad, prestigio
PRENSA ESCRITA NO Adultos y senior NO Noticiabilidad, prestigio :

Jovenes y adultos NO Noticiabilidad, bajo
coste/impacto, prescripcion

PRENSA ONLINE ¢

= dvenes Segmentacion
RRSS \ / J \ NO j \ g /




RECOMENDACION ESTRATEGICA
ESTACIONALIDAD [z

El recuerdo sera mayor si se concentra

en un espacio de tiempo mas dilatado:
Optimizaremos los recursos al extender la
campaia el maximo tiempo posible,
teniendo en cuenta la combinacion de
medios y soporte capaces de generar
notoriedad, afinidad o frecuenciaa la
misma

PERIODO RECOMENDADO:

7 junio al 7 diciembre 2021




PLANIFICACION TACTICA

0®
00




RECOMENDACION TACTICA

PATROCINIO DE EL TIEMPONOTICIAS I, NOTICIAS Il y NOTICIASFS.

TELEVISION SOBREIMPRESIONES DE 5” EN ELHORMIGUERO
PYE’ Antena 3TV
44% Coberturay frecuencia

Imagen de marca, prestigio
Recomendamos un mix de

medios que nos permite alcanzar

RADIO GENERALISTA una coberturay frecuenciade

Menciones en directo 30" Ser Aventurero y La Ventana + Monografico 15 minutos impacto éptima entre todos los
RADIO NACIONAL Sector maduro- senior .,
segmentos de la poblacion

19% Cobertura y frecuencia ) L
susceptible de viajar con el
presupuesto disponible.

PRENSA ONLINELIDER
Branded content, Native y Native content

PRENSAONLINE Sector joven-maduro Mediante la campana en medios
10% Credibilidad, argumentacion, prescripcion. Off line. alcanzaremos a los

segmentos mas maduros-senior

MEDIA PAGINA COLOREN ELVIAJERO (EL PAIS) Y VIAJES (ELMUNDO) y mediante la campaﬁa online a
Sector maduro- senior . .
PRENSA ESCRITA
8% Afinidad de contenidos, credibilidad, prestigio. los mas jovenes.

FACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER, TWITCH, SPOTIFYy YOUTUBE
RRSS Sector joven- maduro
19% Cobertura, afinidad, engagement.




Descripcion detallada de los soportes
TELEVISION

T5

A3

Lal

Grupo Cuatro
Pulsa Media
AUTAUT PRIV
LA SEXTA
Multi

NSF

NEOX

Movistar Comercial

Consumo de Television. Cuota %

16,

nivel nacional.

Hormiguero.

Programas planificados:
El Tiempo Noticias |yl
El Hormiguero

Formatos:
Sobreimpresiones 5”
Caretas de patrocinio 10”

impacto rentable. Se trata de formatos

Antena 3

Recomendamos A3 por el liderazgo de sus
informativos (nos vincularemos a El Tiempo) y
calidad y prestigio de contenidos como El

Los formatos propuestos nos permiten la
difusién de laimagen de marca a un coste/

Antena 3 es la segunda cadena mas consumida a

posicionados en el programa (sobreimpresiones)

o a laentrada/salida del mismo.

Fuente: Kantar Media / Ind 16+ / Acumulado Mayo 2020 - Mayo 2021 / PyB

KANTAR



Descripcion detallada de los soportes

RADIO

Consumo de Radio. AM %

10,0

Onda Cero
Dial
EuropaFM
Rock FM
Kiss FM

Rac1

0, 2,75 55 8,25 11,

m Core Target W Target Genérico

CADENA SER es laemisora generalista lider entre el total
poblaciony el Core target.

Recomendamos SER por su audienciay por su programacién
dedicada a viajes, ocio y cultura. Programas planificados:

Formatos:

Mencion directo 30” en SER AVENTUREROS (S 6-7h)
Monografico Ciudades Patrimonio en SER AVENTUREROS (S
6-7h) de aprox. 15 minutos de contenido.

Mencidn directo 30” posicionada cierre en LAVENTANA DE
LOS VIAJES

*Ser aventureros - Menciones realizada por José Antonio
Ponsetti

* La Ventana - Menciones realizadas por colaborador

* En el monografico se trabajaran los contenidos junto a

redaccion para ver por donde llevarlos
Fuente: EGM 1er acumulado mévil 2021



Descripcion detallada de los soportes
PRENSA escrita

Marca

Consumo de Prensa. AM% %

El Pais

20 Minutos (7/5)

El Mundo

S
LaVanguardia
Abc

La Voz de Galicia
Expansion (7/6)

Mundo Deportivo

0,75
B Core Target

1,5 2,25
W Target Genérico

EL PAIS

El Pais y El Mundo son los soportes de prensa
generalista no gratuita lideres a nivel nacional y
con una elevada afinidad al core target.
Recomendamos presencia en los
SUPLEMENTOS DE VIAJES de El Mundo (
Viajes) y El Pais (El Viajero).

Formatos: % PAGINA COLOR
Ubicacién: Preferente/impar

El formato % pagina nos proporciona la mancha

y notoriedad necesaria parala argumentacion
del mensaje a un coste/ impacto rentable.

Fuente: EGM 1er acumulado mévil 2021



Descripcion detallada de los soportes
PRENSA online

La version online de EL PAIS, EL
ESPANOL Y EL CONFIDENCIAL, se
encuentran entre los cinco primeros
puestos del ranking de prensa online.
Formatos:

Native content prisa.

Branded content redaccional

RTB Native

Los formatos propuestos dotaranala
campana de un caracter noticiable
utilizando el caracter prescriptor del
medio.

La presencia en medios lideres de
audiencia con unaimagen positivay
vinculacion de sus lectores dotara de
credibilidad a la campana.

Ranking paginas vistas y usuarios tinicos

EL PAIS

Fuente: Total Ind. 13+ Espafia/ Marzo 2021

I comscore



Descripcion detallada de los soportes
PRENSA online

Ejemplo de NATIVE Content

Publicidad nativa parecida a un articulo que redirige a una pagina de contenido con el look & feel de PRISA

El regalo invisible de Tamara Faleo v Eugenia
Silva

Lea Nevidedes de 2620 nes ken demortrads cue, n pesne del contexts, huy tradiclenes que nurc fallar, como.
ol rogalacel smgaiwivble.

:
L W',U’i*-u#:‘

El regalo invisible de Tamara
Falco v Eugenia Silva

Ofrecido por Pedro del Hierro

B PUNTO DEVISTA

Jennifer Lopez o la
trampa de la
‘supermujer’ a los 50

La artista derriba todos los
arquetipos sobre como debe L—— =
actuar (o vestirse) una mujer al

Heaar a esa edad nero tamhién

pa
—

A

.




Descripcion detallada de los soportes
PRENSA online

* pagina look & feel prisa

CincoDias rramrconomia

Cémo . I-."- ‘l-g'-.—-"‘!“\ B0 sweverre | § wicasscoen
idenl = ELPAIS
Lacompra
 hogar.p s
WWW.NATIVECONTENTPRISABS.COM o
Todas las paginas de contenido estan alojadas en el mismo sitio web Smartwatch de salud, el regalo estrella:

independientemente del look & feel (El Pais, As, Huffpost, Cadena Ser, Los40,
etc...). Este producto no ayuda a estrategias de posicionamiento.

¢ccual elegil

Noawn s fnaginamon uns N il

Rosotres misIics, para cukd

ot ki,

sancy. Las fiestas navidefias +

PAGINA DE ATERRIZAJE DINAMICA i R

contratar una
La pagina de aterrizaje se adapta en tiempo real al look & feel del sitio web e e
donde el usuario ha hecho clic en la creatividad. Si el usuario ve la publicidad
en El Pais, la pagina de contenido tendra aparencia de El Pais. . .< Tl regalo invisible ‘l".T"‘“'m"" Falcd v Tiugenia
o 8- Silva
CONTENIDO PROMOCIONAL DEL CLIENTE ? Las Nevidades de 2020 nos han demostrado que, a pesar del contexto, hay tradiciones que nunca fallan, como

elregalo del amiga invisible.

El cliente proporciona a los equipo de PRISA el contenido que quiere
promocionar. No se involucran periodistas con este producto, se trata de un P
contenido promocional y no editorial.

Drarnte setoe dltirsc: msses, Be
alld dei provio vires. tamdién

CINTILLO CONTENIDO PATROCINADO

Tratandose de un contenido promocional existe un requerimiento legal que

impone la presencia de un cintillo avisando al lector de que se trata de un
contenido patrocinado.

Coteata Ao urn leadician mics crmin aates amisncw Iamiliae 1laa cndtumbce an In ris ssenenmas n caibn



Descripcion detallada de los soportes

NATIVE ADS

Recomendacién de articulos en formato Native Ads en los principales grupos editoriales, que ayudan a los
usuarios a descubrir contenido editorial de su interés.

= ELPAIS MODELO DE SUSCRIPCION o [ () e sence
L] a4 -

- Tipode Campana: CPM.

i EL PAIS compicta el
lanzamiento de su
modelo de suscripcion
digital

- Tipode formato: imagen vy texto (enlace a
contenido externo). El articulo ha de ser
elaborado o facilitado a través de un link.
Este debera ser contenido de interés
informativo (no tanto publicitario), con estilo
de informacién periodistica.

- Los contenidos patrocinados aparecen en
cualquier seccién de la web, incluyendo la
home.

«  Segmentacion:
o Ambito: Nacional.
o Listado de Publishers.

o Duracién: 6 meses, del 7 de junio al 7 de
diciembre 2021.




NATIVE ADS - PUBLISHERS



NATIVE ADS - PUBLISHERS



FEJEMPLO NATIVE ADS

= EL PA.is ESPANA E SUSCRIRFTF @ NICIAR SESIGN
esnal e gon aiinaicr s S i

El pleno si ha abordado cinco nombramientos correspondientes ala

jurisdiccion militar (dos cn Sevills, dos cn Madrid y uno en Las Palmas de Gran

QFERTAS =

Canarias). Aunque algunus vocales eran conlrarios g volar eslos sino se
votaben los otros, tinalmente se hz impuesto la tesis que defendia el
presidente, Carlos Lesmes, y ura maycria de micmbros del érgano: que cstos
eran puestos de candideto Unico gue no se considerabe necesaric agarce
pese ala posibiidad de una renovacon iInminente

Se adniere 2 los craencs oe E] The Trust Project Mas Informacion >

00

ARCHIVADO EN:

&Qué esperas para convertirte en
un escritor?

&Te gustaria ser un fotografo
profesional? E< posible por 85€

¢ Online de Fotografls e Impresisr
CONTENIDO PATRCCINADO

Master en Meditaclén y
Mindfulness. i75% de dto.!

Y 2 00% : ncew
. 5
Todos en Mélaga estin Vende aliora wu pisv en Descubre nuestras my in [ﬁ[]se Si
comprando este sistema la ciudad de Sevilla sin Marcas de la Casa, este v
economiico de reformar con esta mes con 2nvio gratis en Curso de Panaderfa, Bolleriay
vidcovigilancia cmpresa 10.000 productos. Repostarfa. 100% Online

ore rocuctos 2 base de

SECURITAS DIRECT TIKO SEVILLA CIUDAD LEROY MERLIN



FEJEMPLO NATIVE ADS

= MENU Q. Q HOY @ Iniciar sesion

+++

Badajoz invierte un La memoria de un [ SIERRA BLANCA

millon de euros en barrio contada por su < EL ROMERAL

renovar los vehiculos parroco ®
de Bomberos Tu co Ieg 10
ROCIO ROMERO

Mal

Abierto plazo de
matriculacion online

RENAULT
KANGOO,

RENAULT
KANGOO,

CONTENIDO PATROCINADO

TRAFIC Y
7' MASTER

TRAFICY
MASTER

Seguro de salud Sanitas ahora... Virgin telco pone las tarifas patas

Desde 28,90 € con cobertura dental y BluaU jCalcula arriba El poder curativo de las mascotas

Ahoca i peecto; Llegan las tarifas a medida frente al estrés y la soledad

2 también
Caceres Arroyo de la Luz Malpartida de Caceres Casar de Caceres Miajadas

e alal’s



FEJEMPLO NATIVE ADS

ABC ABC CULTURAL

E TE RECOMENDAMOS

Carmen Laforet,
puntos de vista de
una chica rara

A

Expertaen
lingtiistica explica
como hablar un
nuevo idioma con...

Babbel | Patrocinado

Una escritora holan-
desa 'no binaria' re-
nuncia a traducir a
Amanda Gorman...

Invertir 250€ en
Amazon u otras ac-
ciones podria gene-
rarle ingresos extr...
NextAmz System.com | Patro...

Buscar Q Gl  Inicio sesion @ > Mend

- t‘\»-“
S— ___,‘"

La mejor formacion"

) - X
Los Premios Feroz
serinden ante 'Las

Nifias'y LeevateLo con Oferplan
Antidisturbios’ :

. ‘ ) —
Descubre el Total

Eye Lift y haz des- .

aparecer las arrugas

y lineas finasen ;6.  Protegerse del coronavirus en
Clarins | Patrocinado casa: qué diferencias hay entre
recomendado por & | & limpiar y desinfectar

Aprende y desarrolla tus conocimien...



Descripcion detallada de los soportes
RRSS

@ FRAMEWORK ESTRATEGICO

PROGRAMMATIC

Spotify

1. Definicidon de audiencias

SOCIAL ADS GOOGLE ADS

2. Arquitectura de Canales Facebook YouTube
Instagram

Twitter

Twitch

3. Datay Tech Stack




FACEBOOK e INSTAGRAM

Recomendamos realizar una campana a CPM en Facebook Ads e Instagram. Dos = .
audiencias a impactar: | | |

o Data segun segmentacion.
uh-wsm: o

Tap 1o ecplors the wasder'ul wsrld of Marimakke for

o Audiencias similares/ lookalikes de los usuarios que visitan laweb y fans de la T e
pagina. Para realizar esta segmentacién es necesario la implantacién del pixel de |
Facebook y eventos en la web.

Formatos propuestos: video+texto y/o imagen+texto.

Plataformas Facebook: Ordenadores y dispositivos moviles.

®qQr

Plataforma Instagram: Dispositivos moviles.

3578 lkes

6 a @ e 2

Segmentacion: [
o Periodo: 6 meses, del 7 de junio al 7 de diciembre 2021.
o Ambito: Espafa.
o Segmentacion por intereses (posibles viajeros de ambito nacional: publico
familiar, mayores, jévenes...).

La utilizacién de diferentes creatividades nos permite realizar mejores
optimizaciones.

Para maximizar los resultados, es necesario el acceso o la implementacién del pixel de
Facebook y eventos en la web.

Nota: los comentarios derivados de los anuncios son gestionados por el anunciante.




FACEBOOK e INSTAGRAM

Instagram /A instituto Andaluz de la Mujer ® ...

A iamjunta IAM  Publicidad - @

" Publicidad

Un teléfono para todas, una respuesta para
cada una.

W 900 200 999 Teléfono andaluz ... Ver mas : : :
L ] .- -
:::1200,200 799 ' 900 200 999
: | 9 0 0 2 0 0 9 9 9 : Un teléfono para todas. -
un théfono . Teléfono andaluz que aywda a las mujeres : : Una respuesta para cada una :
para todas. e
Una respuesta ::rt:::fdzl;o . .
para cada una. .
Una respuesta

para cada una.

L N RN R R

Gratuite 1 Andnime gy Contigencing I Dispaainie 248 345 dins
Instituto Andaluz de la Mujer
A Crareitn Amdvime g Combigawiial Plapawinie 140 (361 dine
[y [‘_-. 'S Imstitute Andaluz de la Mujer

A 5 e,

s [- = L Institete Andalur de (s Mujer

Mas informacién >

Qv R JUNTADEANDALUCIA ES e t.-- O

. . Un teléfono paratodas | MAS INFORMACION
iamjunta Un teléfono para todas, una respuesta para

Una respuesta para cada u...
cada una.... more

Mas informacién



() TWITTER

Twitter nos ofrece gran capacidad de segmentacion: Por idioma, género,
intereses, comportamiento, dispositivos, situacion geografica, etc.

° Recomendamos realizar 1 campana de display a CPM en Twitter.

° Formato propuesto: tweet website card (imagen o video +texto).

° Duracién de la campana: 6 meses, del 7 de junio al 7 de diciembre 2021.

e Segmentacion:

o Ambito: Espafa.

o Segmentacion por intereses (posibles viajeros de dmbito nacional:

publico familiar, mayores, jovenes...).

The Barista Bar @

@barstabar

The 1.91:1 aspect ratio website card will look
like this!

Check out our latest coffee creations



() TWITTER ADS

wncins  C. Agricultura, Des. Rural, Poblacién y

. 5z wreanms  C. Agricultura, Des. Rural, Poblacién
S P MR, DR EOURCI — Terrigorio @Junta_Agricultu - 10 mar d

wmmy  Tefritorio @Junta_Agricultu - 10 mar. Territoric @Junta_Agricultu - 10 mar S Eiitiifisiio:mastronios de Altieva adn i
v Astroturismo, Gastronomia, Naturaleza y visitas v Alqueva es el paraje ideal para contemplar el cielo - cocinata dgi]cional de recetas c(:)nventuales
culturales se aunan en Alqueva, un paraiso natural estrellado, siendo el primer lugar del mundo con la Y

pastoriles con la cocina mas innovadora de la alta

para divertirse en familia con rincones inolvidables certificacion de destino turistico Starlight. Fi : G
cocina incluida en guias gastronémicas.

donde disfrutar de un turismo de calidad.

“ A " Astroturismo en Alqueva Calidad culinaria en Alqueva
_QUEVE— lelo, Tierra 'y Agua & alquevaparque.com & alquevaparque.com

& alquevaparque.com

Q 0 1 Q 2

=

T 5 Q 15 %,
Q ns3 Q 9 5 Q &



TWITCH

Twitch a dia de hoy pertenece a Amazon y cuenta con mas de 100
millones de usuarios activos mensuales. Se trata de una de las
plataformas mas novedosas y con mayor trafico.

Una de las grandes ventajas que tiene es la interactividad. La mayoria
de sus usuarios usan esta plataforma para ver videos de gamers en
streaming (durante el juego). En esta gran plataforma han conseguido
hacerse hueco otras tematicas, como el bricolaje, los shows de cocina,
la musica o el estilo de vida, entre otras... Ademas de de las
retrasmisiones en directo, cuentan con un chat donde comentan la
accion en tiempo real e interacttian con los usuarios.

Recomendamos realizar 1 campana de video a CPM.

Formato propuesto: Cross Screen Video, incorporando el
video dentro de una de las transmisiones en streaming.

Duracién de la campana: 6 meses, del 7 de junio al 7 de
diciembre 2021.

Ambito: Espafia.

Segmentacion por intereses (posibles viajeros de ambito
nacional: publico familiar, mayores, jovenes...).



TWITCH

Mas informacion Hels1s

Nuevos
-

iTe damos la bienvenida a la
sala de chat de Fire_Kitchen!

mejor cue tu ¢sl o no?

Anuncio (0:03)

Poglras ver a FlreTKttchen justo despue§ c?e esta pausa publicitaria; O Enviarunm § @
quédate por aqui para apoyar su transmision,

Mas informacion FKelp: s

iTe damos la bienvenida a la
sala de chat de Fire_Kitchen!

VIS

Muy abierto

Anuncio (0:01) VIPS Muy abisrto.

Podras ver a Fire_Kitchen justo después de esta pausa publicitaria; o lElmn s ©
quédate por aqui para apoyar su transmision.



YOUTURBE atiner

FORMATOS PROPUESTOS:

e  Anuncios de Video Saltables: permiten a los espectadores elegir si
quieren saltar los anuncios pasados 5 segundos. Se pueden
insertar antes, durante o después del video principal.

o  Tipo de contratacion: CPM (Coste por mil
impresiones).

SEGMENTACION:

- Ambito: Espafa.
- Segmentacién por temas afines y audiencias con intencion de
compra segun keywords utilizadas.

- Posibles viajeros de ambito nacional: publico familiar, mayores,
jovenes...

- Duracion: 6 meses, del 7 de junio al 7 de diciembre 2021.

Anuncios de video saltables

YuM———



YOUTUBE



8 SPOTIFY PROGRAMATICA

CAMPANA DE AUDIO

Un formato multiplataforma, compuesto por cuia de audio
de 29 segundos, imagen de portada y titulo clickable.

Se sirven en pausas publicitarias entre canciones en la
sesion musical.

Spotify muestra una imagen publicitaria en la zona de la
portada de 300x250px en el que los usuarios pueden
pulsar.

La URL de destino debe dirigir solo a destinos https.

Los anuncios en audio estan disponibles Movil, tablet,
ordenador, web, PlayStation®, Chromecast y televisores
conectados selectos.

@ Spotify

Discover Weekly

SEGMENTACION
° Posibles viajeros de ambito nacional: publico
familiar, mayores, jévenes...
e  Ambito: IP Espafa.

° Duracién: 6 meses, del 7 de junio al 7 de diciembre
2021.



SPOTIFY

( mesona o cuenta ) (@) david_iumiet v/

Digster gste L Digster
n Inicio i 3 =GRES
L5 o PASA
= affeesohuos

‘2000

(©) Radio

)
TU BIBLIOTECA
Especialmente par...
Escuchad. recient.
Canciones que te ...

Albumes

Artistas
Mira lo que escuchan tus

Podcasts
amigos

PLAYLISTS

Como Si Fueras... @) P % - b Jola Uil /Sy -
" v " - £ Q /
- 3 < { ENCONTRAR AMIGOS )

Eso Que Td Me Da...

o Sdper Lista

Como Si Fueras a Morir Eso Que Ta Me Das Radio Travis Birds Hater La Cur
Mafiana Radio 670 SEGUIDORES 3 SEGUIDORES 1 SEGUIDOR Renee

\{-) Nueva Lista

299 SEGUIDORES

% Interreg RAIA 0 (XRIMICURY
Epn B I

Sponsored Message

Saber mas




TACTICOS DE CAMPANA
09:,9,9

o o e o o




PLANIFICACION TACTICA
TELEVISION

Programa n° inserciones Audiencia/ contactos* Franja Horaria Formato Modelo contratacion Tarifa/unitaria
ANTENA 3 EL TIEMPO NOTICIAS | L-V 10 11.336.892 29,83 16:00 Day time Careta patrocinio 10" |Descuento 20.000,00 €
ANTENA 3 EL TIEMPO NOTICIAS | fs 2 3.995.846 10,51 16:00 Day time Careta patrocinio 10" |Descuento 20.000,00 €
ANTENA 3 EL TIEMPO NOTICIAS Il L-V 5 8.955.878 23,57 21:45 Prime time Careta patrocinio 10" |Descuento 25.000,00 €
ANTENA 3 EL HORMIGUERO 2 5.038.703 13,26 22:00 Prime time Integracién 5" C/GRP

Fecha de emision
JUNIO

SEMANA1 SEMANA2
LMXJVSDLMXUJVSD

Programa n° inserciones Total Tarifa Total emision Total produccién Total oferta 718[9]10]11[{12]13]14[15|16]17[18]19]20
ANTENA 3 EL TIEMPO NOTICIAS | L-V 10 200000 85,20% 29.600,00 € 1.800,00 € 31.400,00€ |2 |2 |2 |2 |2
ANTENA 3 EL TIEMPO NOTICIAS | fs 2 40000 85,40% 5.838,80 € 5.838,80 € 11
ANTENA 3 EL TIEMPO NOTICIAS Il L-V 5 125000 84,00% 20.000,00 € 20.000,00 € O B O O
ANTENA 3 EL HORMIGUERO 2 18.561,20 € |Coste GRP negociado 18.561,20 € 4.200,00 € 22.761,20 € 1 1

19 383.561,20 € 74.000,00 € 6.000,00 € 80.000,00 €

Calendario orientativo



PLANIFICACION TACTICA
RADIO

SOPORTE PROGRAMA FORMATO NCINS T.TARIFA descuento total neto AUDIENCIA/CONTACTOS
CADENA SER SER AVENTUREROS Sde 6 a7 MENCION DIRECTO 30" 8 13.664 79% 2.876,63 € 2.156.800
CADENA SER SER AVENTUREROS Sde6a7 | MONOGRAFICO CIUDADES PATRIMONIO aprox. 1 54.900 79% 11.557,89 € 269.600
15 minutos de contenido
MENCION DIRECTO 30" POSICIONADA CIERRE
CADENA SER LA VENTANA LA VENTANA DE LOS VIAJES 8 84.700 79% 17.831,58 € 3.387.500
CACHE MENCIONES 16 2.728,42 € |PRECIO NETO 2.72842 €
PRODUCCION MONOGRAFICO 1 386,32 € |PRECIO NETO 386,32 €

TOTAL CAMPANA 156.378,74 € 77% 35.380,84 € 5.813.900

* Ser aventureros - Menciones realizada por José Antonio Ponsetti
* La Ventana - Menciones realizadas por colaborador
* En el monografico se trabajaran los contenidos junto a redaccién para ver por dénde llevarlos

FUENTE: EGM 1° acum mévil 2021 (dltima ola acumulada publicada)

Calendario orientativo Fuente: EGM 1er acumulado mévil 2021



PLANIFICACION TACTICA

PRENSA PAPEL

Formato Tarifa N2 de Inserciones

Total Tarifa

Neto unitario

Total neto

Audiencia/contactos

EL VIAJERO(EL PAIS) 1/2 pagina color preferente/impar 18.050,00 € 18.050,00 € 63,16% 6.650,00 € 6.650,00 € 895.200
VIAJES (EL MUNDO) 1/2 pégina color preferente/impar 18.600,00 € 3 55.800,00 € 84,72% 2.842,11 € 8.526,32 € 1.681.000
73.850,00 € 79,45% 15.176,32 € 2.576.200
JUNIO JuLio AGOSTO
vV v vV VvV v VvV vV vV vV vV VvV V
Soporte Formato Nedelnserciones |l 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27
EL VIAJERO(EL PAIS) 1/2 pagina color preferente/impar 1
VIAJES (EL MUNDO) 1/2 pagina color preferente/impar 1 1 1

Calendario orientativo

Fuente: EGM 1er acumulado mdévil 2021




elconfidencial

elpais

el espafiol

Native ads/ White list

Fuente datos: Comscore
*Datos usuarios Uinicos mes y paginas vistas mes COMSCORE

elconfidencial

elpais

el espafiol

Native ads/ White list

Calendario orientativo

Modelo de
compra Ubicacién
Especio fijo Home/ROS
CPC Home/ROS
Especio fijo Home/ROS
CPM Home/ROS

Modelo de
compra
Especio fijo
CPC
Especio fijo
CPM

PLANIFICACION TACTICA
PRENSA ON LINE

Ubicacién
Home/ROS
Home/ROS
Home/ROS
Home/ROS

Formato
Branded Content
Formatos Native Content
Branded Content Redaccional
Contenido patrocinado

Formato
Branded Content
Formatos Native Content
Branded Content Redaccional
Contenido patrocinado

MES JUNIO

N2 e
Impresiones t{suarlos So *N2 usuarios Unicos/ Ne paginas vistas/ *N2 paginas
% estimados para la L _
estimadas " mes estimados vistas/ mes
clicks accién
1.000.000 5.000 4.061.000 20.305.000 5.000 189.000
3.000.000 6.000 4.065.200 20.326.000 6.000 244.000
800.000 5.000 4.252.800 21.264.000 5.000 161.000
2.500.000 3.750 3.750
7.300.000 12.379.000 61.895.000

594.000

MES JULIO

TOTAL TARIFA

3.157,89€
6.315,79 €
3.157,89€
5.000,00 €
17631,58 €

DTO.

PRECIO NETO
PRECIO NETO
PRECIO NETO
PRECIO NETO

TOTAL NETO
3.157,89€
6.315,79 €
3.157,89€
5.000,00 €

17.631,58 €

Fuente: EGM 1er acumulado mdévil 2021




PLANIFICACION TACTICA
PRENSA ON LINE

Tipode Impresiones
Soporte Calendario P .. CPM estimado | Importe Neto p. !
Contratacion estimadas

Texto 50 caracteres +
Contenido Patrocinado, apareciendo al final de los Imagen 1200 x 627 +
articulosy en la home dentro de una whitelist Nombre anunciante 25
caracteres.

TOTALsinIVA 5.000,00€ 2.500.000

6 meses, del 7 de
Nacional junioal 7 de CPM 2,00€ 5.000,00€ 2.500.000
diciembre 2021

Native Ads

Nota: No incluye IVA.

° Los CPC/CPL/CPM son estimados, si son méas bajos conseguiremos mas clics/leads/impresiones con la misma inversion, si es mas alto
avisaremos al cliente para que lo tome en consideracién. Este cuadro incluye estimaciones que pueden variar en funcién de diferentes variables
(categoria, producto, creatividad, inversion, competencia, estacionalidad...).

° En el transcurso de la campaia analizaremos los datos, con el fin de maximizar los resultados podremos traspasar presupuesto de una estrategia
para optimizar la campana.



PLANIFICACION TACTICA
RRSS

Tipode Impresiones
Soporte Calendario P .. CPM estimado | Importe Neto p. !
Contratacion estimadas

Feed (seccién de noticias de Facebook, feed de
Facebook e Instagram Instagram, seccion "explorar" de Instagram) y Imagen y/o video + texto CPM 1,20€ 8.000,00€ 6.666.667
Stories (Instagram Stories y Facebook Stories)

Tweet card video o

Twitter Ads Timeline de Twitter imagen CPM 2,00€ 7.500,00€ 3.750.000
Twitch Ads Seincorporael video dentro.de las transmisiones en Cross Screen Video . 6rT1es.es, del 7de CPM 17.74¢€ 5.500,00€ 310,089
streaming Nacional junioal 7 de
Se puedeninsertar antes, durante o después del . ; diciembre 2021
. . . . Anuncios de Video
YouTube Ads video principal que el usuario esté visionando en Saltable CPM 3,00€ 7.000,00€ 2.333.333

YouTube

Los anuncios de audio se emiten entre canciény Audio 29" + banner
Spotify Ads cancion en movil, tablet, escritorio, web, video CPM 3,68€ 6.000,00€ 1.628.571
300x250 px
consolas, coches, smart TV y smart speakers.

TOTALsinIVA 34.000,00€ 14.688.660

Nota: No incluye IVA.

° Los CPC/CPL/CPM son estimados, si son méas bajos conseguiremos mas clics/leads/impresiones con la misma inversion, si es mas alto
avisaremos al cliente para que lo tome en consideracién. Este cuadro incluye estimaciones que pueden variar en funcién de diferentes variables
(categoria, producto, creatividad, inversion, competencia, estacionalidad...).

° En el transcurso de la campaia analizaremos los datos, con el fin de maximizar los resultados podremos traspasar presupuesto de una estrategia
para optimizar la campana.



EVALUACION DE RESULTADOS



EVALUACION DE RESULTADOS

RADIO

Target Genérico Core Target

Contactos (000) 5.813,90 1.435,50
GRP 14,2 15,35
Cobertura (000) 3.121,80 773
Cobertura % 7,6 8,3
oTsS 19 1,9

Y

Con la planificaciéon de radio prevista alcanzaremos al 8,3%
del Core target con un promedio de casi 2 veces (OTS).

Por otro lado, se alcanzard al 7,6% de los individuos
mayores de 16 anos en Espana con un promedio de casi 2

Veces.

Target Genérico: Total individuos 14+ en Espana
Core Target: Ind 20-54, IC-IA1 en mpios. +50 mil hab. de Espana

Fuente: EGM 1er acumulado mdévil 2021



EVALUACION DE RESULTADOS

RADIO

i Ciudades Patrimonio - EGM: 2021 Ter ACUMULADO MOVIL

« Total ® | Contactos | GRP | Cobertura |Cobertura %| Afinidad % |Afinidad Ind| OTS | Cob.Max. |Cob.Max.%| Fidelidad
TOTAL 58139 1420 31218 762 1000 1000 186 57797 1411 54
‘ Turista Potencia 14355 1535 7730 826 1000 1000 186 14421 15.42 54
Corlactos| GRP |Cobemra )cwam-z. ; | Afinidad | 0TS |Cob.Max. |Cob.Mn.%’ Fidelidad ‘
= RADIO 17 58139 1420 31218 762 1000 1ooo 186 57797 1411
@ SER _-_-_-----I

Target Genérico: Total individuos 14+ en Espaia L.
Core Target: Ind 20-54, IC-IA1 en mpios. +50 mil hab. de Espafia Fuente: EGM 1er acumulado mévil 2021



EVALUACION DE RESULTADOS

PRENSA

Target Genérico Core Target

Contactos (000) 2.576,20 707,80
GRP 6,29 7,57
Cobertura (000) 1.648,70 452
Cobertura % 4,0 4,8
OTS 1,6 1,6

Con la planificacién de prensa prevista alcanzaremos al
4,8% del Core target con un promedio de 1,6 veces (OTS).

Por otro lado, se alcanzard al 4,1% de los individuos mayores
de 16 anos en Espana con un promedio de 1,6 veces.

Target Genérico: Total individuos 14+ en Espana
Core Target: Ind 20-54, IC-IA1 en mpios. +50 mil hab. de Espana

Fuente: EGM 1er acumulado mdévil 2021



EVALUACION DE RESULTADOS

PRENSA

i Ciudades Patrimonio - EGM: 2021 1er. ACUMULADO MOVIL
gl & Gl | Totalindividuos

ﬁ@ln.l_-“. | ez 8=

Target Genérico: Total individuos 14+ en Espaia
Core Target: Ind 20-54, IC-IA1 en mpios. +50 mil hab. de Espafia

'.m Ciudades Patri n ;:—--;’; : 2021
3 g °1|=-}- am|-v
« Total = | Contactos | GRP Cobertura |Cobertura %| Afinidad % |Afinidad Ind! OTS Cob.Max. |Cob.Max.% | Fidelidad
TOTAL 2576.2 6.29 1648.7 4,03 100.0 100.0 1,56 3860,2 943 43
Turista Potencial 707.8 757 4520 4383 100.0 100.0 157 1093.1 11,69 41
|
Total Inserciones| Contactos Cobertura |Cobertura %| Afinidad Cob.Max. |Cob.Max.%
(=) PRENSA |
(=] PRENSA DIARIA 4 2576.2 1648.7 403 100.0 100.0 1.56 9.43
& B Mundo 3 1681.0 4.11 9148 223 100.0 100.0 1.84 1709.2 417 54
- & Bl Pais 1 8952 2,19 8952 2,19 1000 100,0 1,00 28476 6.95 31

Fuente: EGM 1er acumulado movil 2021



TEV\/ALUACION DE RESULTADOS

TV Adultos 16+ PyB

Contactos (000) 29.327,32

GRP 77,17 Con la planificacion de TV prevista alcanzaremos al
Cobertura (000) 7.442,14 19,6% de los espafioles con un promedio de casi 4 veces
Cobertura % 19,6 (OTS).

oTs 3,9

Fuente: Kantar Media / Adultos 16+ / Dato Acumulado Interanual

KANTAR



TEV\/ALUACION DE RESULTADOS



FVALUACION DE RESULTADOS

PRENSA ONLINE

7.300.000 IMPRESIONES
ESTIMADAS



EVALUACION DE RESULTADOS

ONLINE

En la seleccion de medios y reparto de presupuesto hemos
considerado no sélo su coberturay afinidad sino también
su eficacia para conseguir los objetivos marcados .

14.688.660 impresiones
inversion 34.000€

Nota: No incluye IVA.



ACCIONES ESPECIALES COMUNICACION
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ACCIONES ESPECIALES DE COMUNICACION.
CAMPANA CON INFLUENCIADORES

En relacién a las acciones de comunicacion que se indican en el pliego y para las que se reservan un importe total de 70.000 euros, IVA no incluido,
se plantea destinar esta inversion a cubrir las necesidades de comunicacién a nivel internacional y nacional del Grupo Ciudades de Patrimonio de la
Humanidad de Espaia en los canales ofrecidos por las agencias de noticias y los programas de radio especializados del sector viaje en la radio de
ambito nacional.

En este sentido, y a expensas de la identificacién especifica de canales que se realice desde el GCPHE, se plantea la contratacién de una agencia de
noticias de caracter internacional que pueda dar cobertura a las acciones de comercializacién que se desarrolla fuera de las fronteras espanolas asi
como del patrocinio de un formato radio nacional especificamente destinado al sector turismo y/o viajes

Asimismo, se contempla también dentro de este ambito la realizaciéon de una campafa de influenciadores, para los que hemos preseleccionado dos
influenciadores por cada perfil de turista, que deberan ser confirmados una vez conseguida la gestién de la campana en funcidn de los intereses del
Grupo de Ciudades Patrimonio de la Humanidad y la disponibilidad de los influenciadores.



ACCIONES ESPECIALES DE COMUNICACION.

Turismo SENIOR

La Gaviota Viajera

Presencia: blog, Youtube, Facebook, Instagram y
Twitter.

Bio: Charo y Carlos. Fijar la memoria de nuestros
viajes, compartir experiencias y abrir una puerta a
nuestros amigos y al mundo. Eso el Blog de la Gaviota
Viajera.

Perfil: pareja de mediana edad espafiola que decidio
en un momento determinado venderlo todo y vivir
viajando en su autocaravana. Aunque también se
aventuran al turismo internacional cuentan con una
dilatada experiencia en el turismo nacional teniendo
este una destacada presencia en todos sus canales.
Ejemplo de ello son las numerosas entradas de su
blog como ‘Segovia y La Granja’, ‘Avila y provincia’,
‘Tres dias de otofio en la Albufera’, ‘Las Hurdes’ o
‘Malaga, la provincia’.

Numero de seguidores: 77.000 seguidores

CAMPANA CON INFLUENCIADORES



ACCIONES ESPECIALES DE COMUNICACION.

Turismo SENIOR

Mi ruta

Presencia: blog, Facebook, Twitter, Instagram

Bio: Consultora y creadora de contenidos de
#Turismosostenible Rutas turisticas en coche
eléctrico #eRuta

Perfil: Mar Villalba, después de una trayectoria de
mas de veinte afios en el mundo de los recursos
humanos vy la responsabilidad social de las empresas,
ha dedicado los ultimos tres afios a poner en

marcha su proyecto de turismo responsable. En su
blog Mi ruta, donde en cada articulo encontraras «La
capsula responsable» ofrece consejos y recursos
sobre turismo responsable.

Numero de seguidores: 11.300 seguidores

CAMPANA CON INFLUENCIADORES



ACCIONES ESPECIALES DE COMUNICACION.
CAMPANA CON INFLUENCIADORES

Turismo FAMILIAR

El Mundo en mi cdmara

Presencia: blog, Instagram, Facebook, Twitter y
Youtube.

Bio: Somos David y Lorena y juntos vamos
recorriendo el mundo retratando su esencia con
nuestra cdmara vy el blog. ¢ Te apuntas?.
#elmundoenmicamara

Perfil: joven familia viajera apasionada de la
fotografia que ofrece su visién de los viajes en familia
través de su camara, poniendo en el tema de la
imagen una especial relevancia. También incluyen en
su blog, y en sus viajes, un handicap no poco
importante para muchos viajeros hoy en dia como
son los destinos amigables para viajar con perros e
incluso dedican una seccion especifica al tema dentro
de su web.

Numero de seguidores: 6.000 seguidores

TRAVEL F...

MAVIC MINI

Ef PUBLICACIONES

elmundoenmicamara [IEZEEN Bl -~

1,289 publicaciones 2,596 seguidores 1,170 seguides

David Maldonado

Somos David y Lorena y juntos vamos recorriendo el mundo retratando su
esencia con nuestra cdmara y el bleg. ;Te apuntas?. #elmundoenmicamara
elmundoenmicamara.com/2020/10/03/50-cosas-que-ver-y-hacer-en-nuev...

chamitaxelmundo, almajefi, u_explorers y 1 personas mas siguen esta cuenta

B B N

ALBAQ XMAS 4 DOGS%4y VIETN..

FUERTEV...

& culas *1 REELS 5 18TV (2 ETIQUETADAS




ACCIONES ESPECIALES DE COMUNICACION.
CAMPANA CON INFLUENCIADORES

Turismo FAMILIAR

Chavetas

Presencia: blog, Facebook, Twitter, Youtube e
Instagram

Bio: Writer | Video Maker | +70 Countries & 7
Continents | Award winning #Travelbloggers |
@Travellnspirers @GaliciaTB| Isaac & Paula |
info@chavetas.es

Perfil: posiblemente uno de los perfiles sobre
Turismo mas populares de Espaifa y que ofrecen una
detallada informacion sobre un elevadisimo ndimero
de destinos, tanto nacionales como internacionales.
Con una amplia experiencia y detalladas resefias de
viajes tienen practicamente informacién util y
practica de viajes en todas y cada una de las
provincias espafiolas. Un referente de los viajes para
muchos internautas espanoles.

Seguidores: 94.000 seguidores

Chavetasv5

vigjeschavetas IEZN B -

2,250 publicaciones 18.7k seguidores 992 seguidos

Chavetas

W Storytellers | Blog&Video

@ +70 Countries & 7 Continents
¥ Award winning #Travelbloggers
COUNTDOWN

. Paula here (Isaac, Oli & Nico’s)
bit.ly/chavetas5igbio

chamitaxelmundo, vaya_viaje, paconadal y 3 personas mas siguaen esta cuenta
AR ' N
W S ' -
Copenhag... #SomosC... Galicia Chad #HoraPel... Alto Egipto

& PUBLICACIONES () ETIQUETADAS




ACCIONES ESPECIALES DE COMUNICACION.

Turismo CULTURAL/LIFESTYLE

Travel the Life

Presencia: blog, Instagram (dos canales), Twitter,
Facebook y Youtube.

Bio: i Content Creator | Travels &

Lifestyle @javicubo | Recetas en @comebowls

= [] travelthelifeblog@gmail.com

Perfil: Javi Cubo y Nadia, pareja de malagueiios que
se han convertido en todo un referente de los viajes
y el Life & Style en redes sociales, especialmente en
Instagram donde cuentan con dos canales que
superan los 3000.000 seguidores. Destaca su cuidado
al detalle de las imagenes de sus destinos en sus
canales asi como todo lo relativo a la cultura y estilo
de vida de los sitios que visitan.

Seguidores: 329.000 segudiores

CAMPANA CON INFLUENCIADORES

travelthelife [IEZZEN BN -

1,839 publicaciones 174k seguidores 685 seguidos

Nadia = Travel the Life

Creador digital

mContent Creator | Travels & Lifestyle @javicubo | Recetas en @comebowls
travelthelifeblog@gmail.com

How we edit our pictures %

www.travelthelife.com/p/presets.html

h

wunde, d b B ion, ppm y 3 personas méas siguen esta cuenta

PET PO

R.Nayarit Maleta Viajar? Inspo Deco Reforma Descalificar Relaciones

8 PUBLICACIONES # oulas %) REELS 16TV (] ETIQUETADAS




ACCIONES ESPECIALES DE COMUNICACION.
CAMPANA CON INFLUENCIADORES

Turismo CULTURAL/LIFESTYLE

Organizo tu Viaje

Presencia: blog, Facebook, Instagram, Pinteres,
Youtube y Linkedin

Bio: Travel Bloggers | INFO y GUIAS para viajar por tu
cuenta en ESPANOL| También hacemos VIAJES en
GRUPO | Todas las semanas hablamos de VIAJAR en
@esRadio CylL

Perfil: pareja vallisoletana que decidié en un
momento de su vida que su futuro estaba viajando.
Ademas de dar en dos ocasiones la vuelta al mundo
su blog se ha convertido en un sitio de viajes
profesional donde ayudan a los viajeros a organizar
ss vacaciones y escapadas. Ademads de guia de
consulta trabajan en el posicionamiento SEO de
destinos con especial hincapié en las escapadas por
Espaia.

Seguidores: 38.000 seguidores

e

Arribes D...

£ PUBLICACIONES B culas ¥ REELS 5 16TV

organizotuviaje IEXE B -

2,050 publicaciones 12.6k seguidores

OrganizoTuViaje

©Professional Travel BLOGGERS
# PODCAST y RADIO cada semana
" VIAJES en GRUPO

EIGUIAS para viajar por tu cuenta

linktr.ee/organizotuviaje

allogowed, irenecalvog, chamitaxelmundo y 1 personas mas si

Podcast Pueblos b... Castilllos ... KLM

lillflﬂ‘l|’}f'\i N

W

Il

2,620 seguidos

guen esta cuenta

VALLABOLIS SEGLRO
psrads

......... °
. e

Valladolid... Viajar Seg...
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3. ESPECIFICACIONES TECNICAS

CAMPANA DESTINO TURISTICO 2021 - GCPHE



FACEBOOK-IMAGEN

Recomendaciones de Diseiio Vo o
/ 5 \
Tipo de archivo: jpg o png. ! W {
Resolucién recomendada: sube la imagen con la resolucion mas alta que esté ]
disponible. l
e Laentrega de imagenes que contengan mas de un 20% de texto puede verse —
limitada. It's the time of the season

e Texto: 125 caracteres.

Con enlace

Las imagenes se recortaran a unarelacion de 1.91:1 a 1:1.
Resolucion recomendada: 1.200 x 1.200 pixeles.

Titulo: 25 caracteres.

Descripcion del enlace: 30 caracteres.

Url de destino.

Elige un botén de llamada a la accién: Sin boton, Comprar, Ver Mas, Reservar, T
Contactar, Mas Informacién, Enviar Solicitud, Registrarte, Ver ment, Enviar un MR OF Pmmn. P o o
mensaje, Descargar, Solicitar cita. QR0 JomEvansand23others 2 Comments
o) Like (D Comment £ Share

Shop Now

()




Recomendaciones de Diseno

Tipo de archivo: jpg o png.

Tamaio de archivo maximo de imagen: 30 MB.

Resolucién recomendada: sube la imagen con la resolucion mas alta que esté disponible y
que cumpla los requisitos relativos a la relacion de aspecto.

La entrega de imagenes que contengan mas de un 20% de texto puede verse limitada.
Texto: se mostraran dos filas de texto.

Requerimientos Técnicos:

Ancho minimo de la imagen en pixeles : 500

Tolerancia de la relacién de aspecto: 1%

Relacion de aspecto minima de laimagen : 4:5

Relacion de aspecto maximade laimagen: 1.91:1

Longitud del texto maxima : 2200

Numero maximo de hashtags en el texto : 30

Numero maximo de tarjetas en los anuncios por secuencia : 10

Duracién del video maxima en segundos : 120.

Elige un botén de llamada a la accién: Sin botén, Comprar, Ver Mas, Reservar, Contactar,
Mas Informacion, Enviar Solicitud, Registrarte, Ver mend, Enviar un mensaje, Descargar,
Solicitar cita.

INSTAGRAM-IMAGEN



INSTRAGRAM Y FACEBOOK STORIES

Recomendaciones de Diseno

Deja cerca de un 14% (250 pixeles) de la imagen en la parte superior e inferior sin texto ni
logotipos para evitar que estos elementos clave se cubran con el icono del perfil o una
Ilamada ala accién. Es decir, si laimagen es de 1.080 x 1.920, asegurate de que los
elementos clave aparezcan dentro de la zona segura del titulo de 1.080 x 1.420.

Relaciones de aspecto de laimagen: 9:16y 16:9 a 4:5.

La entrega de imagenes que contengan mas de un 20% de texto puede verse
limitada.

Resoluciéon Recomendada: 1080x1920

Ancho minimo de laimagen en pixeles: 500 px

Tolerancia de la relacion de aspecto: 1%

Relacion de aspecto maximade laimagen: 9:16

Maximum Video Duration in Seconds for carousel videos : 15

Duracién del video maxima en segundos : 120

Elige un boton de llamada a la accion: Sin boton, Comprar, Ver Mas, Reservar,
Contactar, Mas Informacion, Enviar Solicitud, Registrarte, Ver menu, Enviar un
mensaje, Descargar, Solicitar cita.



INSTRAGRAM Y FACEBOOK VIDEO

Formato: archivos . MOV, .MP4 o .GIF

Resoluciéon recomendada: 720 px como minimo, video con la resolucién mas alta que esté
disponible sin pillarbox ni letterbox (sin barras negras). Se admiten la mayoria de archivos,
pero te recomendamos una compresion de video H.264, pixeles cuadrados, velocidad de
fotogramas fija, escaneo progresivo y compresion de audio AAC estéreo superior a 128
kbps.

Tamanfo del archivo: 4 GB max.

Facebook: desde 1 segundo a 240 minutos como maximo.

Instagram: desde 1 a 120 segundos como maximo.

Subtitulos del video: opcional, pero recomendado.

Relacion de aspecto del video: 9:16 a 16:9.

Los videos verticales (con una relacion de aspecto superior a 2:3) se pueden ajustar auna
relacion de 2:3.

Texto: 125 caracteres.

URL del sitio web (opcional): URL del sitio web.
Titulo del enlace (opcional): 25 caracteres.
Descripcion del enlace. (opcional): 30 caracteres
Subtitulos y sonidos opcionales pero recomendados.

Elige un botén de llamada a la accién: Sin botén, Comprar, Mas informacion, Registrarte,
Reservar, Descargar, Ver mas, Enviar un mensaje.



INSTRAGRAM Y FACEBOOK VIDEO



SPOTIFY



Duracién: maximo 29 segundos
Dimensiones de la imagen: 300x250
Tamaino maximo de archivo imagen: 200KB

Tamano maximo de archivo audio: 1MB

URL de destino: Las URL deben dirigir solo a destinos https.

Tipo de archivo imagen: JPG

Tipo de archivo audio: MP3

SPOTIFY



YOUTUBE



YOUTUBE

La url de clic: la url de destino al hacer clic en el video (se admite el uso de un sistema de terceros para redirecciones o comandos de
clics).

La url del video subido a su Canal YouTube (publico u oculto, como el cliente lo estime conveniente).

o Duracion video saltable: El video debe tener una duracién minima de 12 segundos y una duracién maxima de 3 minutos, se
recomienda que sean aprox. 30 segundos.

o  Formato de archivo: AVI, ASF, Quicktime, Windows Media, MP4 o MPEG.
Codec de video recomendado: H.264, MPEG-2 o MPEG-4.
Codec de audio recomendado: MP3 o AAC.

o  Resolucion: 1280 x 720 (16:9), 640 x 360 (16:9) 0 480 x 360 (4:3).

o  Frecuencia de imagen: 30 fps.

o  Tamano de archivo maximo: 1 GB.



TWITTER



TWITTER

e Texto del Tweet: hay 256 caracteres disponibles (se usan 24 caracteres para las imagenes).

e  Titulo webside Card: 70 caracteres

e Longitud del titulo del sitio web: 70 caracteres. Ten en cuenta que, segln el dispositivo y la configuracion de la aplicacion, esta
descripciéon se puede truncar. Si la descripcion se limita a 50 caracteres, es mas probable que no se produzca un truncamiento en la
mayoria de los dispositivos, aunque no esta garantizado.

e  Ancho/altura de la imagen: recomendamos un ancho minimo de 600 pixeles, aunque las imagenes mas grandes (por ejemplo, imagenes
de 1200 pixeles) se optimizan mejor cuando los usuarios hacen clic para expandirlas. Cualquier altura es aceptable, aunque si se supera el

ancho, se recortara a 1:1.
Relacién de aspecto

e  Escritorio: cualquier aspecto entre 2:1y 1:1 es valida. Por ejemplo, 1200 x 600 (2:1), 1200 x 800 (3:2) 0 1200 x 1200 (1:1). A partir de la
relacién de aspecto 16:9 (por ejemplo, 1200 x 1400), recortaremos la imagen a una relacion de aspecto de 16:9.

e Movil: 16:9

@ The Barista Bar &
Sbaristabar

e Tipos de archivo: recomendamos PNG y JPEG.
. The 1.91:1 aspect ratio website card will look
e URL dedestino. like this!

e Acceso a Twitter como anunciante.

Check out our latest coffee creations.



TWITTER. VIDEO 1/2

e URL dedestino.
e Acceso a Twitter como anunciante.
o Texto del Tweet: hay 256 caracteres disponibles (cada enlace usado le resta 23 caracteres).
e Titulo webside Card: 70 caracteres
e Longitud del titulo del sitio web: 70 caracteres. Ten en cuenta que, segun el dispositivo y la configuracion de la aplicacion, esta
descripcidn se puede truncar. Si la descripcién se limita a 50 caracteres, es mas probable que no se produzca un truncamiento en la
mayoria de los dispositivos, aunque no esta garantizado.
e Duraciéndel video: : Se recomienda 15 segundos o menos. Como maximo, 2 minutos y 20 segundos.
Los videos se reproduciran automaticamente en la cronologia de los usuarios y se repetiran en bucle si duran menos de 60
segundos.
e Tipos de archivo: MP4 o MOV.
e Recomendacion de fotogramas por segundo: 29,97 FPS o 30 FPS. Se aceptan valores mas altos.
e Tamano del archivo: 1 GB max.
. The Barista Bar @ @baristabar
Love coffee? We've partm?red with local
coffee bean roasters to bring you the
best flavors in San Francisco.

Promoted



TWITTER. VIDEO 2/2

Relacién de aspecto de video

e Serecomienda 1:1, ya que siempre se mostrard como un cuadrado en dispositivos méviles y de escritorio, en la cronologia y en el
perfil.

e Estarelaciéon de aspectoy la de 9:16 (vertical) ocupan la misma cantidad de espacio, superior a la que ocupa la de 16:9.

e Al pulsar, se abre la pantalla completa y se rellena con barras negras.

e Seaceptantodas las relaciones de aspecto entre 2:1y 1:1. A partir de 1:1, la plataforma la recortara a 1:1.

e 9:16 (vertical) siempre se mostrara en un espacio de 1:1 en dispositivos moviles y de escritorio, en la cronologia y en el perfil.
Tamaiio recomendado:

e 1200x 1200 (el minimo para 1:1 es 600 x 600)

e Se acepta cualquier altura, pero si esta supera el ancho, el video se recortard a 1:1 en el feed.

e Sinoesunarelacion de aspecto de 1:1: 640 x 360 como minimo

Inclusién de la marca: Es muy recomendable incluirla lo largo del todo el video. Si usas un logo, debe permanecer todo el tiempo en la
esquina superior izquierda. Es muy recomendable posicionar el producto de forma prominente para aumentar el nivel de consideracion.

Subtitulos: Es muy recomendable usar subtitulos cerrados o superposiciones de texto.
Miniatura

e Archivos admitidos: PNG o JPEG

e Relacién de aspecto: Se recomienda que coincida con el tamario del video.

e Tamano minimo: 640 pixeles por 360 pixeles

e Tamafno maximo: 5 MB



TIKTOK



Nombre visible del anunciante o marca: Entre 4 y 40 caracteres.

Imagen de perfil del anunciante. Relacion 1:1. JPG, JPEG y PNG. Menos de 50 kb.
Descripcion del anuncio: Entre 12 y 80 caracteres. No pueden mostrarse
emoticonos, "{ }" ni "#" en la descripcion.

Relacién de aspecto del video: 9:16, 1:1 0 16:9.

Resolucion del video: La resolucion debe ser de =720*1280, >640*640 o
>1280*720 pixeles.

Tipo de archivo: .mp4, .mov, .mpeg, .3gp 0 .avi

Duracioén del video: Se permite de 5 a 60 segundos. Recomendamos videos cortos
de 9 a 15 segundos

Se recomienda videos con sonido o musica de fondo.

TIKTOK

Siguiendo ' Para ti @

-

0 MEIOR 4
DE LO'MEIOR
SOLO SE PUEDE®

MEIORAR
CON FUEGO

@Nueva Trufada con setas
Con carne Angus hecha a la parrilla.

JJ Ausica del anuncio de

Leer mds >

L - I




TWITCH ADS



TWITCH ADS

FORMATO: CROSS SCREEN VIDEO
e  Duracion: hasta 30 segundos.
e  Resolucién minima: 1920x1080
e Tasade bits minima: 2000 kbps
e Picode audio: -9dB
e Formato: MP4

e Frame-rate: Min 24FPS / Max 30FPS



NATIVE ADS



NATIVE ADS

FORMATO
e Losanuncios estdn compuestos por los siguientes elementos:
o  1titular: 6-7 palabras (25 caracteres maximo, espacios y signos de puntuacion incluidos).
o  1descripcion: 6-7 palabras (90 caracteres maximo, espacios y signos de puntuacién incluidos)
o  1lurltrackeada.
o  1imagen (jpg).
o  1logo (jpg static gif, png): 240x240 px

o  Podemos realizar A/B test con 3 ads al mismo tiempo.

e  Especificaciones para laimagen:
o  Tamano Desktop, mobile y Tablet: 200x500px, 1200X627px., 1200x800px.
o  Tamano App: 360x188px.

o Peso maximo 100kb.

No recomendamos usar logos dentro de la imagen. En caso de tenerlos debe evitar los margenes y ocupar la parte central
de laimagen.



TELEVISION



TELEVISION

CARETATV

Materiales:

-Imagenes y logos en alta, psd, vectorial, tiff, jpeg
-Musica en Wav o mp3

-Story o briefing detallando como quieren la pieza

-Orden de produccion

SOBREIMPRESIONES:

Los materiales dependera un poco de lo que quieran ensefar pero los basicos son: logo de anunciante, tipografia, colores
corporativos, imagenes de producto, texto para locutar (en caso de que quieran locuciéon) y un pequefio briefing.



RADIO

CUNA 20 SEGUNDOS
Materiales:

Formato mp4, 20 segundos de duracion.



4. PROPUESTA CREATIVA

CAMPANA DESTINO TURISTICO 2021 - GCPHE



PROPUESTA CREATIVA. PLANTEAMIENTO GENERAL

Se plantea una propuesta creativa y original para los materiales especificos de la campana, que animen a visitar todas y cada una de las Ciudades
Patrimonio de la Humanidad durante este verano. Para ello, y conforme a los objetivos que se especifican en el pliego, la propuesta creativa pivota
sobre dos conceptos:

e La eleccion consciente del turista espafol en este verano: destinos seguros, conocidos y cercanos que, ademds, y como acredita su caracter
unico de Ciudades Patrimonio de la Humanidad, aglutinan una espectacular oferta de cultura, gastronomia y ocio en entornos
monumentales absolutamente Unicos. Desde el punto de vista de la creatividad de la campana, esto se traduce en mostrar de manera constante
con fotografia y videos de primer nivel las ciudades de la red. La mejor razén para visitar estas ciudades son la belleza patriomonial de estas
mismas ciudades y debemos mostrarla en nuestra campana.

e La creacion de tres perfiles de turistas (el turista familiar, el turista de cultural y lifestyle y el turista senior) que eligen las ciudades
patrimonio y encuentran esa oferta Unica. Estos tres perfiles turisticos también tendran cara y ojos para buscar la identificacion de nuestros
publicos objetivo con los mensajes de la campafa. Esta idea se trasladard también a acciones concretas de la campana on line, como la
participacion de influenciadores.



PROPUESTA CREATIVA. PLANTEAMIENTO GENERAL

Del mismo modo, vamos a apoyar el diseio de los elementos andlisis tedricos
realizados y en nuestra propia experiencia en torno a la producciéon de elementos
graficos en el actual entorno publicitario. Asi, resumimos las ideas que deben estar
incluidas en los elementos visuales de nuestra propuesta:

-Percepcion visual. La percepcién es el proceso de reconocimiento e interpretacion
de la informacion recibida por nuestro sistema sensorial (gusto, olfato, oido, tacto,
vista...) y enviada al cerebro. El 90% De la informacion que llega a nuestro cerebro es
visual. El disefio grafico cumple un decisivo papel en la estrategia de comunicacion
debido a las caracteristicas especiales de los canales elegidos, ya que implican poco
tiempo de lectura, y una alta competencia con otros mensajes.

-Color. La paleta de color debe ser variada, sin caer en la sobresaturacién. Por las
caracteristicas del soporte los colores deben captar la atencion del ciudadano.
Ademas de ayudar en la percepcidn, el color puede servir para diferenciar, jerarquizar,
agrupar.

-Contraste. Herramienta eficaz para organizar la informacion y poner el foco en los
elementos principales con el uso de colores muy contrastados. El ojo humano se activa
de manera mas rapida. El contraste puede ayudar para reforzar una idea, conectar
elementos y hacer la imagen conjunta mas inteligible.



PROPUESTA CREATIVA. EL CLAIM

Partiendo del planteamiento creativo, hemos apostado por el claim ‘Elige Ciudades Patrimonio de la Humanidad'. Es sencillo, claro, con una
[lamada accién muy indentificable y que muestra de manera clara la propuesta de valor que suponen las 15 ciudades de la red.

Este claim principal, tiene la virtud de que también nos permite personalizar cada una de las ciudades dandole protagonismo a todas ellas sin que
se pierda la conexion imprescindible con la red de ciudades. Esto nos da muchas oportunidades creativas en la creacion de las distintas piezas de la
campana.

A su vez, el uso del verbo “elegir” es una llamada a la accion clara. Este verano, sin duda, todos vamos a tener que elegir cdmo gestionar nuestras
vacaciones en un entorno de pandemia en el que las incertidumbres siguen siendo mayores que las certezas. Elegir un entorno seguro, conocido,
cercana pero espectacular y Unico en el mundo es una eleccion inteligente, es elegir ciudades patrimonio.

Por ultimo, y para dar continuidad con la linea de comunicacién que viene desarrollando el Grupo de Ciudades Patrimonio de la Humanidad, se
incluird el HT #TEESTAMOSESPERANDO como segundo claim.



PROPUESTA CREATIVA. LAS GRAFICAS

Proponemos el desarrollo de una linea grafica clasica y reconocible en sus elementos principales (el uso de fotos y videos frente a ilustraciones,
animaciones o recursos mas tecnoldgicos) pero moderna en los elementos connotativos (la tipografia, la gama cromatica, el recurso del movil que
invita a compartir la eleccion y la experiencia).

De igual manera, generamos tres perfiles reconocibles y que serdn visibles en las distintas ciudades.

Nota: Para la confeccién de las gréaficas se han usado fotos de bancos de imagenes pero se haran fotos con actores profesionales especificas para
la campaiia en el caso de que la propuesta sea ganadora.




PROPUESTA CREATIVA
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PROPUESTA CREATIVA. LAS PIEZAS

Conforme a la plan de medios presentado, se llevaran a cabo las siguientes piezas creativas:

e Video 1 minuto pararedes sociales y formatos patrocinados

e Cunade 20 segundos pararadio

e Gréficas para formatos patrocinados en redes sociales

e Adaptaciones para medios de comunicacién off y online

e Piezas elaboradas por los influenciadores: reels, stories, post en blogs, directos en twitch etc.

e Formatos de sobreimpresién, patrocinio y menciones en TV nacionales









Ejemplo de graficas pararedes sociales

20:09 7 . 20:09 7 D

< ciudades_patrimonio © ‘lm‘tug:wm EJ v

bef ciudades_patrimonio
./ %/ Your place

457 76K 809 :

posts followers followings

ESTE AND

 foow |- &9@ QWW

ELIGE CIUDADES PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

ciudades_patrimonio
Elige Ciudades Patrimonio de la Humanidad.
Te estamos esperando.

90 O
IGTV

food travel lifestyle

C’udades
Patrimonio
dé'fa Humanidad

eseaia iy

QY A

1.984 likes
ciudades_patrimonio #TeEstamosEsperando

37T M0

Clige Grntingo |55




Ejemplo de publicidad en periddico impreso






5. TABLA RESUMEN

CAMPANA DESTINO TURISTICO 2021 - GCPHE



A3
Soportes de TV

SER

Soportes de Radio

EL VIAJERO (EL PAIS)
VIAJES (EL MUNDO)
Soportes en Prensa escrita
EL PAIS

EL CONFIDENCIAL

EL ESPANOL

NATIVE ADS WHITE LIST
Soportes en Prensa online
SPOTIFY

YOUTUBE

FACEBOOK E INSTAGRAM
TWITTER

TWITCH

Soportes en RRSS

Formato

Careta Patrocinio 10" y sobreimpresiones 5"

Mencidn directo 30" y monografico Ciudades

Patrimonio 15 minutos aprox.

1/2 pagina color preferente/ impar
1/2 pagina color preferente/ impar

Native content
Branded content
Branded content redaccional
Contenido patrocinado

Audio 29" + banner 300x250 px
Anuncios de Video Saltable
Imagen y/o video + texto
Tweet card video o imagen
Cross Screen Video

Acciones especificas de comunicacion

Audiencia/ contactos off line- impresiones online

29.327.318
29.327.318

5.813.900

5.813.900
895.200
1.681.000
2.576.200
3.000.000
1.000.000
800.000
2.500.000
7.300.000
1.628.571
2.333.333
6.666.667
3.750.000
310.089
14.688.660

59.706.078

TABLA RESUMEN

Péaginas vistas online

6.000
5.000
5.000
3.750
19.750 "

Inserciones

19
19

17
17
1
3
4
3.000.000
1
1
2.500.000
5.500.002
1.628.571
2.333.333
6.666.667
3.750.000
310.089
14.688.660

20.188.702

Total Bruto

408.122,40 €
408.122,40 €

156.378,74 €
156.378,74 €
18.050,00 €
55.800,00 €
73.850,00 €
6.315,79 €
315789 €
3.157,89 €
5.000,00 €
17.631,58 €
6.000,00 €
7.000,00 €
8.000,00 €
7.500,00 €
5.500,00 €
34.000,00 €

689.982,72 €

r

r

r

Descuento

80,40%
80,40%

77,37T%
77,37%
63,16%
84,72%
79,45%
Precio neto
Precio neto
Precio neto
Precio neto

Precio neto
Precio neto
Precio neto
Precio neto
Precio neto

[IVANO INCLUIDO

Total Neto

80.000,00 €
80.000,00 €

35.380,84 €
35.380,84 €
6.650,00 €
8.526,32 €
15.176,32 €
6.31579 €
3.157,89 €
3.157,89 €
5.000,00 €
17.631,58 €
6.000,00 €
7.000,00 €
8.000,00 €
7.500,00 €
5.500,00 €
34.000,00 €

70.000,00 €

252.188,74 €



OPTICO

del 7 al 20 de junio
del 7 al 20 de junio

A3 Careta Patrocinio 10" y sobreimpresiones 5"

Soportes de TV
Mencién directo 30" y monografico Ciudades

SER

Soportes de Radio

EL VIAJERO (EL PAIS)
VIAJES (EL MUNDO)
Soportes en Prensa escrita
EL PAIS

EL CONFIDENCIAL

EL ESPANOL

NATIVE ADS WHITE LIST
Soportes en Prensa online
SPOTIFY

YOUTUBE

FACEBOOK E INSTAGRAM
TWITTER

TWITCH
Soportes en RRSS

Patrimonio 15 minutos aprox.

1/2 pagina color preferente/ impar
1/2 pagina color preferente/ impar

Native content
Branded content
Branded content redaccional
Contenido patrocinado

Audio 29" + banner 300x250 px
Anuncios de Video Saltable
Imagen y/o video + texto
Tweet card video o imagen
Cross Screen Video

Acciones especificas de comunicacion

del 12 de junio al 31 de julio
del 12 de junio al 31 de julio
11 de junio
25 junio, 30 de julio y 27 de agosto
11 de junio al 27 de agosto
7 de junio al 1 de agosto
7 al 13 de junio
14 al 20 de junio
7 de junio al 7 de diciembre
7 de junio al 7 de diciembre
7 de junio al 7 de diciembre
7 de junio al 7 de diciembre
7 de junio al 7 de diciembre
7 de junio al 7 de diciembre
7 de junio al 7 de diciembre
7 de junio al 7 de diciembre

Por definir



¢EMPEZAMOS?

DEJANOS AYUDARTE, COMPRUEBALO POR TI

www.nfcomunicacion.com

@ C/ Juderia 2, Edif. Vega 2, planta 2, 3A. 41900, Camas, Sevilla

@ C/ Don Cristian 2, EAif. Malaga Plaza, planta 1. Oficina 10.29007, Malaga.

MISMO
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